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 چکیده
هبی ٵچٖٶ  اهاوٷ ډاجٍى ثلاض ٹاَاٍ     اي  ډٺبڅ  سئجٍی ثبُاٍيبثی ٍا اُ ډن٪َ ىييځب 

هابی  ٙنبٕی ډشمَٽِ ٙي  إز. ىٍ اي  دْره٘ ُډین هبی اٍُٗىهي. ثلض ثَ ػنج ډی
ٙجى. اهوٷ  ج٣ ث  اهوٷ ثبُاٍيبثی ىٍ ثبُاٍ ر سلٺیٺبر ثبُاٍ ثٍَٕی ډیٙنبٕی ډَثاٍُٗ

ساَي   ىاٍى. اهوٷ ثبُاٍيبثی ر اهوٷ ىٍ سلٺیٺبر ثبُاٍيبثی ډهاڈ  ثباٍُٗاٍسجب٣ يِىيپی 
٥اجٍ ډپاٍَ ثاب     ٙاجى. ډلٺٺابز ثا    ډج١ج٫ ىٍ ثبُاٍيبثی هٖشني ٽا  ٙابډڄ ا٭شمابى ډای    

ی ٽ  ډاَسج٤ ثاب ډٖابئڄ اهوٹای هٖاشنيا      هبی ٽمی ىٍ كجُة سلٺیٺبر ثبُاٍيبث دْره٘
ثنبثَاي  ىٍٻ ىٍٕز اُ ډٖابئڄ اهوٹای ىٍ سلٺیٺابر ثبُاٍيابثی ثاَای      ؛ ٙجييډجاػ  ډی

هبی يجي  ثبُاٍيبثی ي٪یاَ  ىٍ اي  دْره٘ ايييٚ . ايؼبى سلٺیٺبر ٽیٶی ثٖیبٍ ډهڈ إز
ُ   ځَىى ر ايا  ايييٚا   ثبُاٍيبثی ٭ٞجیا دبٍسیِايی ر ٕجِ ډ٦َف ډی ىيايځب    هابی ياجي  ا

ځیَى. يشبيغ ډ٦بڅٮبر ٝاجٍر ځَٵشا  كابٽی اُ ثز    اهوٷ هنؼبٍی ډجٍى ثٍَٕی ٹَاٍ ډی
هابی ياجينی هٖاشني ٽا  ثاب ډٖابئڄ        يٚ اييإز ٽ  ثبُاٍيبثی ٕجِا دبٍسیِايی ر ٭ٞجی 

ٍاث٦اة ډظجاز ر ډٖاشٺیڈ     ثباهوٷايي ثب اي  سٶبرر ٽ  ثبُاٍيبثی ٕجِ  ٙي  یوش ثډاهوٹی 
 .ٍيبثی دبٍسیِايی ر ٭ٞجی ثب ډٖابئڄ اهوٹای ٍاث٦ا  ډٮپاجٓ ىاٍياي     ٽ  ثبُا یىٍكبڅىاٍى. 

ا٭شمابىی ډٚاشَی    ثيي  ٝجٍر ٽ  اځَ اٝجڃ اهوٹی يبىيي  ځَٵش  ٙجيي ډنؼَ ثا  ثای  
 .ځَىىډی

 

   ها کلیدواژه

 ٙنبٕیهبی ثبُاٍيبثیا اهوٷا اٍُٗٵچٖٶ  ٭چڈا ي٪َي 

                                                
 . ٭٢ج هیئز ٭چمی ځَر  ٵچٖٶ  ر اىيبز ىايٚڂب  ٕمنبز.1
 څمچڄ ىايٚڂب  ٕمنبز.. ىايٚؼجی ىٽشَی ثبُاٍيبثی ثی  ا2

 . ىايٚؼجی ىٽشَی ثبُاٍيبثی ثی  اڅمچڄ ىايٚڂب  ٕمنبز.3
 .ٽبٍٙنبٕی اٍٙي ډييَيز ثبٍُځبيی ىايٚڂب  ٕمنبز. 4
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 طرح هسألِ

هبی اٍيبثی ٍر ث  اٵِاي٘ إز. ٭چز ٍٙي سئجٍیىٍ كجُ  ثبُ ٙي  ډ٦َفهبی  یسئجٍاډَرُ  سٮياى 
هبی  یډيڅٖبُهبی ډَثج٣ ث  ثبُاٍيبثی ر اٵِاي٘ ثبُاٍيبثی اٵِاي٘ ډپبست ثبُاٍيبثیا ىايٚڂب 

هبی ډَثج٣ ث  ډلٞجڃا هبی ډَسج٤ ث  سٶپَ ثبُاٍيبثی ٙبډڄ ثٽبىډیسٶٖیَی إز. ثٽبىډی
هبی هبا ثبُاٍيبثی هَىا ٕبُډبزييا ٵٮبڅیزهب $ډئٕٖبر#ا ډن٦ٸا ډييَيزا ٍٵشبٍ هَ٭مچپَىا يهبى
 ٙجيي. هب ر ډجبىير اػشمب٭ی ډیدجيبا ٕیٖشڈ
ٽني. اُ  یډ# ىٍ ډ٦بڅٮبر هجى اهمیز ډ٦بڅٮة سٶپَار ثبُاٍيبثی ٍا ډ٦َف 330-345:2009ٙبر $

هبی ثبُاٍيبثی سج١یق # سنج٫ ډيڅٖبُی ٕبهشبٍی سٶٖیَی ٍا اُ سئجٍی1: 1991هبيز $ٕجی ىيڂَ 
يی ر ځَا راٹ٬ځَايیا يی#ا ډظجزځَا ثٍډبزځَايیا دنياٍ ځَايی $ځَايیا ٭ٺڄي ٽ  ىٍ ثز سؼَث ىهډی
ٽنني ٽ  ثبُاٍيبثی ثیبز ډی 2012ځیَى. ٽبسچَ ر ٽچَ ځَايی دٖی ا ډجٍى ثٍَٕی ٹَاٍ ډی یيٖج

ډجبىڅ  ىهني ر ىٍ ٥ی ٵَثيني ايؼبڇ ډی اٍسجب٣هب ىٍ ٥ی ٵَثينيی ثَای ايؼبى ٵٮبڅیشی إز ٽ  يهبى
ثب٭ض ايؼبى  اٍسجب٣سجايي اٍُٙی ٍا ثَای ډٚشَيبز اُ ٥َيٸ سلجيڄ ث  اٍډٲبز ثرٍى ر ثب ثَٹَاٍی ډی

إز اينپ  ثيب ثبُاٍيبثی  ثلض ٹبثڄي  كجُ  ىٍ ااٍُٗ ثَسَ ثَای ډٚشَی ٙجى. ډجبكض ډهمی ٽ  
-بٕیا ايٖبزٙنځیَى؟ ٍاث٦  ٭چجڇ ىيڂَ ي٪یَ اٹشٞبىا ٍرايٚنبٕیا ػبډٮ ډ٦بثٸ ٵَهنڀ ٙپڄ ډی

ٙنبٕیا ٭چجڇ ٕیبٕی ر سبٍين ثب ثبُاٍيبثی ؿیٖز؟ اُ ٕجی ی ٵَهنڂیا ػمٮیزٙنبٕ ثجڇٙنبٕیا 
هبی ُييځیا سجػ  ث  ثبُاٍيبثی ىيڂَ ثب اٵِاي٘ ػمٮیز ر ٩َٵیز سجڅیي ث  ډن٪جٍ ثهججى إشبيياٍى

ي إز ث  اي  ډٮنب يبدٌيَ اُ ٽڄ ٵَثيني سجڅی يیػياُيَا ثبُاٍيبثی يټ ثو٘ ؛ ډٖئچ  دَ اهمیشی إز
ٽ  اٍُٗ اٵِرى  ثَای ٽبي ر هيډبر اُ ٥َيٸ ىٍ اهشیبٍ ىاٙش  سٖهیور ا٥و٭بسیا ُډبز ر 

ځَىى. ډلٺٺبز ثٖیبٍی ث  اي  يشیؼ  ىٕز يبٵشني ٽ  ثبُاٍيبثی ث  ٭نجاز ډپبز ډنبٕت ٵَاهڈ ډی
# ر هبيز 245: 1980$ هب ر اڅِاډبسی إز ٽ  سج٤ٕ ثجئڈيټ سئجٍی ٭مجډی إز اډب يیبُډني ډٮیبٍ

هبی ٹبثڄ دَرٍٗ ر ث٤ٖ ىٍ ٵچٖٶة ٭چڈ ثیبز ٙي  إز. ثب سجػ  ث  ُډین  #28-17 :1976ا $1991
ٙنبٕی إزا ٭چڈ ثبُاٍيبثی اُ ٵچٖٶ  ډشجڅي ٙي  ٙنبٕی ر اٍُٗٙنبٕیا ډٮَٵزٽ  ٙبډڄ: هٖشی

ٙنبٕی هنؼبٍی هبی اي  ٭چڈ ثَ إبٓ اٍُٗ إز ثنبثَاي  هيٳ اٝچی اي  ډٺبڅ  سلچیڄ ايييٚ 
 إز.

 جبیگبُ ٍ تبریخچِ اخلاق در تحميمبت ببزاریببی

ثبُاٍيبة ثَای ثيٕز ثرٍىز ا٥و٭بر يُڇ ىٍثبٍ  ثبُاٍ ر ډٖبئڄ ډَثج٣ ث  ثز يیبُډني ػٖشؼج 
 ډبينير سلٺیٸ إز. ډٖبئڄ اهوٹی ډٚشٸ اُ ٍراث٤ ثی  ډلٺٸ ثب اٵَاى ىٍځیَ ىٍ ٵَثيني دْره٘ 

هبی ثٍِٿ# ر ٭مجڇ ىٍ ٕبُډبز$ یٸسلٺئٕٖ  سلٺیٸا ډٚشَيبز ثو٘ ا ډٚشَيبز ډىهنيځبز دبٕن
ډَىڇ إز. هَ ځَر  ىاٍای يټ ر٩یٶ  ر ډٖئجڅیز هٖشني. ثَای ډظبڃ: يټ ډلٺٸ ر٩یٶ  ىاٍى ٽ  
ثب ډوب٥جبز هجى ىٍثبٍة ډبهیز ر هيٳ دْرهٚ٘ ٝبىٷ ثبٙي همِډبز ثب اي  ډجٍى ډج٩ٴ إز 
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#. ډلٺٸ ثبيي 112 :1989ثٽب  رٍيَرازا $ يييمبی ثرٍ ػم٬ٽ  ا٥و٭بر ىٹیٺی اُ ډٚشَيبز هجى 
ی ډٚشَی ٍا ث  ډن٪جٍ ثبي ثَىز ډٖبئڄ اهوٹی دْره٘ ث  اُ ٕجډٖئجڅیز ايشٚبٍ ا٥و٭بر 

ا دبٕن ا٭شمبى ٹبثڄهبی ډٚشَی ثب سجػ  ث  ا٥و٭بر ىٹیٸ ر ٭هي  ځیَى ر سوٗ يمبيي سب ث  يیبُ
هجى ٝياٹز اييٽی ىاٍيي ر هيٳ ډ٦بڅٮة  ىهنيځبز ٕندبىهي. ځبهی ثَهی اُ ډلٺٺبز ىٍ اٍسجب٣ ثب 

یٺبر ثبُاٍيبثی كجڃ ډلجٍ كٶ٨ ىٍ سلٺثنبثَاي ا ډٖبئڄ اهوٹی ؛ ىهنيډؼِا اُ راٹٮیز اٍائ  ډی ٍا
هبيزا ؿبيپج إز $سٮبىڃ ثی  ر٩بيٴ ر ډٖئجڅیز ډلٺٺبز ثب اٵَاى ىٍځیَ ىٍ ٵَثيني ډ٦بڅٮ  

# ثَ ٍٵشبٍ ر اٍسجب٣ ثی  ډلٺٸ ر AMA$ يپبثډَی #. ايؼم  ثبُاٍيبث324-309: 1984رريچپجٓا
ی دْره٘ ىٍ سلٺیٺبر ٙنبٕ ٍرٗسَي  سپنیټ ىٍ ډٚشَی ډشمَٽِ ٙي  إز ٽ  اي  ډهڈ

 ثبُاٍيبثی إز. 
ٙجى. اي  ډج١ج٫ هبی ثُډبيٚی ايؼبڇ ډیىٍ همی  كبڃ سلٺیٺبر ثبُاٍيبثی ثب ايجا٫ سپنیټ    

يز هبډڄ ر سبيججر ثَای ايؼبڇ اي  ډ٦بڅٮ  ىٍ ٕبڃ ی ُهب يبڇثب٭ض ٙي ٽ  ىر ډلٺٸ َٕٙنبٓ ث  
سَٱیت ٙجيي. يپی اُ ىييڄ ىيڂَ سَٱیت ُيز هبډڄ ر سبيججر إشٶبى  اُ سؼبٍة ډلٺٺبز  1974

ی ثجى ٽ  ىٍ ډجٍى ډٖبئڄ اهوٷ ر ډجاٍى ثبُاٍيبثی دْره٘ ٙنبٕ ډَىڇی ر ٙنبٕ ػبډٮ ٍرايٚنبٕیا 
 ٽَىيي.ډی

ی اُ سلٺیٺبر ثبُاٍيبثی ٽ  ډَسج٤ ث  ډٖبئڄ اهوٹی ډلٺٺبز ث  ٥جٍ ډپٍَ ثب دْره٘ ٽم
ثنبثَاي  ىٍٻ ىٍٕز اُ ډٖبئڄ اهوٹی ىٍ سلٺیٺبر ثبُاٍيبثی ثَای ايؼبى ؛ ٙجييهٖشنيا ډجاػ  ډی

ىٍ ډ٦بڅٮبر سبيججر رُيز هبډڄ ىٍ ٕبڃ  ٙي  ډ٦َف . ډٖبئڄسلٺیٺبر ٽیٶی ثٖیبٍ ډهڈ إز
ٺیٸ ثُاى هٖشني ر ډلٺٸ ثبيي ىٍ ډجٍى ډج١ج٫ ىهي ٽ  ډَىڇ ثَای ډٚبٍٽز ىٍ سليٚبز ډی 1974

ا كٸ ثُاىی اُ څلب٧ ٵیِيپی ر ٍرايٚنبٕی ىاٍى# ر ىهني  ىهي $دبٕنىهني  سج١یق اهوٷ ث  دبٕن
ی يمبيي. ىٍ ىييځب  ػهبيیا ٍايدبڅی ٍٕبي ا٥و٫ ىهني  دبٕنهبی ډ٦بڅٮ  ث  ىٍثبٍ  سمبڇ ػنج 

هبی سؤطیَځٌاٍ ثَ سجٕٮ  ٵٮبڅیز ثبُاٍيبثی ٵبٽشجٍ# يټ دبٍاىايڈ ثَای اٍُيبثی 137-125: $1999
ػهبيی اٍائ  ىاى. اٝجڃ اهوٹی ٽ  ث  ٥جٍ ػهبيی ىٍ َٕإَ ػهبز دٌيَٵش  ٙيا يبٙی اُ ىر ٦ٕق 

 . رػجىٙجىی هنؼبٍی ر ٍٵشبٍی هبٛ ډیهب ىٕشجٍاڅٮمڄاهوٷ ػهبيی ثجى ٽ  ٙبډڄ 
َرٍی إز ُيَا ىاي٘ ٭چمی ٙپچی اُ هبی سلٺیٺبر ثبُاٍيبثی ١ىٍ سٶٖیَ يبٵش  يٶٔ ا٭شمبىث 

#. ا٭شمبى ډٶهجډی إز ٽ  ىٍ 1-15 :1991ا1990سجُي٬ ٭بىيي  ىاي٘ ثَای ډٚشَی إز $هبيز 
ىهي ٽ   یډهبی دْره٘ يٚبز هبا سلٺیٺبر ثبُاٍيبثی ر ډٶبهیڈ اهوٹی اهمیز ىاٍى. يبٵش  یسئجٍ

-ډٚپور اهوٹی ډجاػ  ډی بٙني ثبثهبی هجى ه٦ب ىاٙش  ډلٺٺبز ثبُاٍيبثی اځَ ىٍ سٶٖیَ يبٵش 

يی ٭چمی ثَ ا٭شمبى ر ىٍ يشیؼ  اهوٷ ىٍ سلٺیٺبر ځَا راٹ٬#. همـنی  1-15: 1990ٙجيي $هبيزا
#. ٍاڇ هبٍی يپی اُ دیٚڂبډبز ىٍ ډیبز 1: 1991هبيزاځٌاٍى $ثبُاٍيبثی ر ثبُاٍيبثی سؤطیَ ډی

يټ يٺ٘ ډهمی ا٭شمبى ىاى ٽ  ىهي. هبٍی يٚبز ٵیچٖجٵبز إز ٽ  ث  ي٪ڈ اهوٹی اهمیز ډی
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يټ ثبرٍ »ثنبثَاي  ىايٚمنياز ث  ٭نجاز ډلٺٺبيی هٖشني ٽ  ؛ ٽنيىٍ هم  ػجاډ٬ ثبُی ډی
 ر ث ثَای اٍسجب٥بر ٍايغ ىٍ ػبډٮ  يُڇ إز  ا٭شمبى ٹبثڄٽنني ر اي  ثبرٍ ٍا ايؼبى ډی «ا٭شمبى ٹبثڄ

اهوٷ ىٍ سلٺیٺبر ثبُاٍيبثیا ی ثَ ٍریٸ . سلٺ#1991:1هبيزاٽني $كٶ٨ ي٪بڇ اهوٹی ٽمټ ډی
ايؼبڇ ٙي   1989 ىٍ ٕبڃای إز ٽ  سج٤ٕ ثٽب  ر ٍيجٍىاز يپی اُ ډج١ج٭بر ثبُاٍيبثی كَٵ 

ای ثٽب  ر ثب ډ٦بڅٮبر دبي  1970 ىٍ ٕبڃإز. همـنی  يټ ډٺبيٖ  ثی  ډ٦بڅٮبر ٽَاٵجٍى 
ة يټ سٲییَ ٩بهَی هنيى يٚبزهبی ث  ىٕز ثډي  اُ اي  سلٺیٺبر ٍيجٍىاز ايؼبڇ ٙي  إز. يبٵش 

 ٹجوًهبيی إز ٽ  ډجٍى ډشٲیَ # ىٍای $سج٤ٕ ډلٺٺبز ر ډييَاز اػَايیثبُاٍيبثی كَٵ  ىٍ ىٍٻ
ٙي سج٤ٕ ٽَاٵجٍى ډجٍى ثٍَٕی ٹَاٍ ځَٵز. ىٍ ثَهی اُ ډ٦بڅٮبر ډٖبئڄ اهوٹی يبىيي  ځَٵش  ډی

ٽَى. همـنی  ډیهب إشٶبى  ث  ٝجٍر ډوٶی ىٍ ډٞبكج  ٝجر ١ج٤ثيي  ٝجٍر ٽ  ډلٺٸ اُ 
ی اُ ډجاٍى ډلٺٸ ثب ىٍ ثَهيمجى. ی ىاى  إشٶبى  ډیثرٍ ػم٬هبی يټ ٥َٵ  ثَای  ين اُ ثډلٺٸ 

اي   ؛ ٽ ځَىييإشٶبى  اُ يټ يبڇ ٕبهشڂی ث  ٭نجاز َٙٽز إذبيَٖ راٍى ثو٘ دْره٘ ډی
َثج٣ ث  هبی ډ ييځب ىٍ ى ىاى ٽ ثٽب  يٚبز .ٙيډجاٍى ثب٭ض ډوبڅٶز ډييَ اػَايی ثب ډلٺٸ ډی

ر سٲییَ ىٍ  رٽبٍ ٽٖتاهوٷ سٲییَاسی ٍم ىاى  إز ٽ  ىڅیڄ ثز اٵِاي٘ سجػ  ػبډٮ  ث  اهوٷ 
یڄ ثجى. ر سلچی ىاى  ر سؼِي  ثرٍ ػم٬هبی هبی سلٺیٺبسی ر اٹياډبر اُػمچ : سجٕٮ  ٍرٗٵنبرٍی
 #112: 1989 ر ٍيَرازا هبيی ٽ  ث  ٥جٍ ٵِايني  دیـیي  هٖشني $ثٽب سپنیټ

 اخلالی( در ػلن ببزاریببی) یضٌبختی ارزش ّبجٌبِ

ٙنبٕی هبی اٍُٗىهي ر ډ٦بڅٮة ػنج اٍُٗ ٙنبٕی ثو٘ ډهمی اُ ٵچٖٶ  ٍا سٚپیڄ ډی
ثی   ؟ ؿڂجي يب ىاي٘ ىٍ ٹبڅت ٭چڈ ځنؼبيي  ٙي  إز: ثځَىىٕئاير ًيڄ ډی ٙيز ډ٦َفثب٭ض 

ٙجى ٽ  اهياٳ ډجٍى ثٍَٕی ډیسٮیی   ؟ ؿڂجي ٙجى یډٽبٍثَى ٭چڈ ر ٹجايی  اهوٹی ٍاث٦  ثَٹَاٍ 
-ای ىٍثبٍة إشٶبى  ٭مچیبسی اُ ٍرٗاٍسجب٣ ٵنیا ٍري  ؟ ؿ هبی اهوٹی هٖشنيډجشنی ثَ ايشوبة

ٽني ځجي  سٮَيٴ ډی ي اای رػجى ىاٍى؟ ٽَاٳ اهوٷ ٍا هبی اهوٹی ر كَٵ هبی ٭چمی ر هنؼبٍ
ىٍ  #.33-35: 1998 ٽَاٳا$ هبٕز¬٭بىر ر ٍٕجڇ ثىاةا ډٮنی ث  يجيبيی ٽچم  ٽ  اهوٷا يټ

ٽني ٽ  # ثیبز ډی2007اUGMٵچٖٶ  همی  كبڃ ررڇ هبٍػج $ډَثی سیڈ ٵچٖٶ  ٭چڈ اُ ىايٚپي  
ثوٚي. ٕذٔ ررڇ هبٍػج هبی هنؼبٍی إز ٽ  ث  كٺیٺز ډٮنب ډیٙنبٕی اُ ػمچ  اٍُٗاٍُٗ

ايٖبز ثب  ة ٽبٍثَى ٭چڈ ثَای اٵِاي٘ ٽَاډز ايٖبيی إز.ىهني يٚبزىهي ٽ  اهوٷ سج١یق ډی
ٙجى اډب ثَ٭پٔ ثز ٝبىٷ يیٖز. ډبهیز اهوٷ يیبُډني ٽبٍثَى ٭چڈ ث  ٙپڄ ٭چڈ سٲییَ ىاى  ډی

هب ر ډِايبی ډٶیي ُييځی ثَای ٍٵشبٍ ډٖشٺیڈ ډَىډی ٽ  ث  ٕمز هجثی . اهوٷډٖئجيي  إز
ا سجػی  ای ٭مڄ هجى ٍاهوٷا ډَىڇ ثَای ځَٵش  ډِايب ث  هَ رٕیچ  . ثيرزځَاي٘ ىاٍييا ډٶیيإز

. اهوٷ #48-65 :2005ٽنني ٽ  اي  ډمپ  إز ث  ىيڂَاز ثٕیت ثَٕبيي $هیڄ ر ٵجراډی
هبی یَاهوٹیا ځِاٍ ٱىٍثبٍة ډٖبئڄ اهوٹی ر  إبٕبًىاٍى ُيَا اهوٷ  ثباٍُٗاٍسجب٣ يِىيپی 
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يټ سٶپَ ايشٺبىی ر إبٕی ىٍ ډجٍى سٮبڅیڈ  . اهوٷٽنيا ىٍٕز ر ٱچ٤ ثلض ډیر ثياٍُٙی هجة 
 هب إز.  ييځب ىر 

 اخلاق ببزاریببی

. ثيبز اُ ايي ډشمَٽِٙي ثٖیبٍی اُ ډلٺٺبز ر يجيٖنيځبز ىٍ ثلض ثَ ٍری اهوٷ ثبُاٍيبثی 
ځَايی ثب ٍريپَى ٱبيز ٙنبهشی ر اٝجڃ اهوٹی ٙنبٕیا ٵبيي  یٶ ر٩ ډبينيهبی هنؼبٍی سئجٍی

#. ث  همی  سَسیت 5-15 :1986ا هبيز رريشڄا87-96: 1985ٽنني $ٵَڃ ر ځَٙبڇ إشٶبى  ډی
ځَايیا ٱبيز  ینیز٭ځَايی اهوٹیا ٭ياڅزا # اُ ي٪َي  يٖجی263-280 :1998ډبڅهجسَا ر ډیچَ $

اډب ؛ #60-65: 1996ٙنبٕی ر ىر ي٪َية سَٽیجی إشٶبى  ٽَىيي $ډبڅهجسَا ر ډیچَ  یٶ ر٩ٙنبهشیا 
سجايي ث  ٥جٍ ٖٶ  اهوٹی ډی# إشييڃ ٽَىيي ٽ  اځَؿ  ٵچ95-107: 1993رٍيجبؽ $ ٍاثی  ر ٍييی

اډب ىٍ راٹ٬ ثبُاٍيبثی يیبُډني سجٕٮ  ؛ ډن٦ٺی ث  سجٕٮ  يټ ٵچٖٶ  اُ اهوٷ ثبُاٍيبثی ٽمټ ٽني
# ٕ  ريْځی ثَای سجٕٮ  185-200 :1991$ ی ٍاثثنبثَاي  ٍييی رٍيجبؽ ر ؛ هبی هجى إزٵچٖٶ 

ځَايی # يٖجی2 یاهوٹځَايی  یج# ي1ٖٵچٖٶة ٭مڄ اهوٷ ثبُاٍيبثی اٍائ  ٽَىيي ٽ  ٭جبٍسني اُ:
 # اهوٷ سجٝیٶی3ډليرى 

# ډيڅی ثب اٹشجبٓ اُ ثٍيييز ٥َاكی ٽَىيي. ىٍ راٹ٬ 185 -200: 1991ٍييی رٍيجبؽ ر ٍاثی  $
هب ٍا ثَای سجٝیٴ هبی ي٪َی ډنؼَ ث  يټ اڅڂجی هبٛ ٙي ٽ  ث  يجثة هجى ايجا٫ إشٮبٍ ىييځب 

ڄ ډٖئچ  ثٍيييز# ٵَاهڈ يمجى. ٍييی رٍيجبؽ ر ٍاثی  ر سؼٖڈ يټ كجُ  اُ هٖشة اٝچی $دبُڃ ك
ځَايی ثَای اهوٷ ثبُاٍيبثی ٽ  ثَ ىهی سؼَث هبی سؼَثی ٍا ىٍ ٙپڄهب ر سئجٍیىييځب سؤطیَ 

-هبی ډن٦ٺی ډجشنی ثَ إشٮبٍ اٹشٞبى هَى ر دبٍاىايڈ/ډييَيز ثبُاٍ ثَای اهوٷ ثبُاٍيبثی ر ٍاث٦ 

هب كبٽی اُ ثز إز ٽ  هیؾ ٽَىيي. يبٵش  ثی ډشمَٽِ إزا اٍُيبثیهبی ثبُاٍيبثی ر اهوٷ ثبُاٍيب
هبی ثبُاٍيبثی ډن٦ٺی ث  ٥جٍ ايلٞبٍی ثبٙيا ىڅیچی ثَای اينپ  ؿَا ثبُاٍيبثی ثبيي ث  ىيجبڃ إشٮبٍ 

. إشٮبٍ  ثبيي ٙبډڄ اهوٷ اػشمب٭ی ر يیبُ ايٖبز ثَای يټ ثبرٍ ډجشنی ثَ ٹ٢برر ر رػجى يياٍى
ٕبُی اي  ٭نبَٝ ث  همَا  يیبُ  ډلی٤ ثبُاٍيبثی ثبٙي ر ثبيي سجايبيی اىٱبڇ ر يپذبٍؿ ىارٍی اُ سمبڇ 

ٽني ٽ  # دیٚنهبى ډی20 -26 :1967ٽ  ثبٍسچٔ $ یىٍكبڅرٍی ر ٕجىثرٍی ىاٙش  ثبٙي. ثَای ثهَ 
اهوٷ ثبُاٍيبثی ثوٚی اُ اهوٷ ٭مجډی ىٍ سؼبٍر إزا ثنبثَاي  ثبٍسچٔ يټ ډيڃ ثَای اهوٷ 

اي  ډيڃا يټ سوٗ ٍا ثَای سج١یق ډبهیز ٍٵشبٍی ثٖیبٍی اُ  . ٽ بثی سَٕیڈ يمجى  إزثبُاٍي
ډيڃ ٙبډڄ ٭نبَٝ ًيڄ .ٕنؼيهبی ډَسج٤ ٍا يیِ ډیىهي ر ٭چز سؤطیَ ډشٲیَهب يٚبز ډیدييي 
# سٮبډڄ اػشمب٭ی 2ٙجى # اهوٷ ث  ٭نجاز يټ إشبيياٍى اُ كٺیٺز ىٍ ٍٵشبٍ ډلٖجة ډی1إز 

یَاٹشٞبىی ر ٱ# ډئٕٖبر 3ٙجى ٹ٢برر اهوٹی ٕبهش  ډی ىٍ ثزكجُ  إز ٽ  ث  ٭نجاز يټ 
ثَ ٍری يٺ٘ اٵَاى ثَای  # ايش٪بٍار4ډئطَيي ی اُ ٥َيٸ يٺ٘ ډٚبٍٽشی ٍٵشبٍ ٙوٞاٹشٞبىی ثَ 

هبی اػشمب٭ی يٖجز ث  يڈ# سل5َهبی اػشمب٭ی ډئطَ إز. ايشوبة كجُ  اهوٹی اُ ٥َيٸ سلَيڈ
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هبی ٝجٍر ٙجى. ثب ثٍَٕیډجنب ثَای ٹ٢برر اهوٹی ډلٖجة ډیَٙاي٤ ٵنی ث  ٭نجاز يټ 
# 159 -177: 2002$ یڂمن ثَيىيڂَ ثَ إبٓ ىييځب  اهوٷ ثبُاٍيبثی  اُ ػهبرځَٵش  اي  ىييځب  

اٍائ  ٙي  إز. ثَيیڂمن  ىٍ ډ٦بڅٮبر هجى يٚبز ىاى ٽ  اهوٷ ثبُاٍيبثی ث  ٭نجاز يټ ؿشَ ثَای 
ای إز. ىٍ اي  ډ٦بڅٮ  ؿهبٍ ٭مجډیا اهوٷ ٵَرٗ ر اهوٷ كَٵ  اهوٷ سجچیٲبرا اهوٷ ٍراث٤

ٕبُى. اي  ؿهبٍ ٍريپَى ٭جبٍسنياُ: ٙجى ٽ  ثز ٍا ډشمبيِ ډیای ډ٦َف ډیٍريپَى ثَای اهوٷ كَٵ 
 ػج يپَىٍر# 4ای # يٺ٘ اهوٷ كَٵ 3ای # ٍريپَى ٵٮبڅیز كَٵ 2 یس٢بى اهوٹيپَى # ٍر1

ٽني هنڂبډی ٽ  اهوٷ ثبُاٍيبثی ث  ٥جٍ ٕیٖشمبسیټ ر اً٭بز ډی 2002يپم  ىٍٕبڃ . اٍاهوٹی
يب # ث1ٙجى ٽ  ٭جبٍسني اُ: ډٚپڄ ثبُاٍيبثی ٍرثَر ډی 4ځیَى ثب دیجٕش  ډجٍى ٕنؼ٘ ٹَاٍ ډی

سجٮی٠  -4سجچیٲبر ٵَيجني   -3ځٌاٍی سٺچت ىٍ ٹیمز -2ډلٞجڃ ډ٦مئ  إز $اډنیز ډلٞجڃ#
$سج٤ٕ ٍراث٤  ٽننيځبز ډَٞٳیيٽنني  اُ ١ٮٴ سجڅثَىاٍی  ىٍ سجُي٬ ر ىيڂَ ډٖبئڄ ډَثج٣ ث  ثهَ

 ٭مجډی#.
 اخلاق وبربردی ٍ اخلاق ػولی

همبز اهوٷ ٭مچی إزا « اهوٷ ٽبٍثَىی»ٽنني ٽ  ډن٪جٍ اُ ځبهی ثَهی اُ اٵَاى سٞجٍ ډی
سجايي ىر ډٮنب ىاٙش   ؿنی  يیٖز. اهوٷ ٭مچیا ىٍ ډٺبثڄ اهوٷ ي٪َی إز ٽ  ډی ٽ  یىٍكبڅ
يوٖزا اهوٷ ٭مچی ث  اي  ډٮنب إز ٽ  يټ ٵَى ٭موً ډشوچٸ ث  اهوٷ إز؛ دبيجني ث   ثبٙي:

ٽني  ٭مڄ ډی« ٭چڈ اهوٷ»هبی  ځِيني؛ ث  ځِاٍ  ٵ٢بيڄ اهوٹی ر اُ ًٍايڄ اهوٹی ىرٍی ډی
ٽبٍثَىی ثٖیبٍ ٍرٙ   ثباهوٷ. سمبيِ اهوٷ ٭مچی ث  اي  ډٮنبا #105 -128: 1390َٙيٶیا $

وٷ ٽبٍثَىی اُ ډٺجڅة ٭چڈ ر ىاي٘ إزا اډب اهوٷ ٭مچی ث  اي  ډٮنبا اُ ډٺجڅة إز؛ ُيَا اه
٭مڄ ر ٍٵشبٍ إز. ىرډی  ډٮنبی اهوٷ ٭مچی ٭جبٍر إز اُ: ٭چڈ ث  ؿڂجيڂی سلٺٸ ٵ٢بيڄ ر 

ا ا٭ڈ اُ اينپ  ىاينية اي  ٭چڈا ٭موً ىٍ ٝيى «٭چڈ اهوٷ»هبی  ًٍايڄ اهوٹیا يب ىاي٘ ځِاٍ 
 ٵب١چ  ر ُىرىز اهوٷ ًٍيچ  ثبٙيا يب هیَ. سوچٸ ث  اهوٷ 

سَی اُ اهوٷ ٭مچی ث  ډٮنبی ىرڇ ىاٍى: اريًا ٽچی ر  اډب اهوٷ ٽبٍثَىیا ډٮنبی ثٖیبٍ هبٛ
٭بڇ يیٖزا ثچپ  ډشمَٽِ ثَ ډٖئچ  يب ډٖبئڄ هبٛ إز. طبيیبًا سمَٽِ ثز ثَ كڄ سِاكمبر اهوٹی 

ډٖبئڄ يجدييي إز ر ٍاثٮبًا اهوٷ ٭مچی ث  اي  ډٮنبا إز. طبڅظبًا ث  ىيجبڃ إشنجب٣ اكپبڇ اهوٹی 
ځٶش  ٙيا اهوٷ ٽبٍثَىیا  ٽ  یىٍكبڅاهوٷ إز.  همبز ٭چڈ اهوٷ يب ىٕز ٽڈ ُيَ ډؼمج٭ة

 .#37- 47: 1390یا ٹَا ډچپثب ٭چڈ اهوٷ ډشٶبرر إز $
 اخلاق وبربردی

ٍثَىی ىٍٝيى إز اهوٷ هنؼبٍی إز. اهوٷ ٽب يَډؼمج٭ هوٷ ٽبٍثَىی ىٍ كٺیٺز ُا
ا ُيٖز ی٤سب ٽبٍثَى ډن٪ڈ ر ډن٦ٺی ي٪َي  اهوٹی ٍا ىٍ كجُ  ډٖبئڄ اهوٹی هبٝی ډبيني ډل

سجاز يبڇ ثَى ٽ  ث  ايٖبيی ٍا ډی هبی یزدِٙپی ر ٱیَ  يٚبز ىهي. اډَرُ  ٽمشَ ٵٮبڅیشی اُ ٵٮبڅ
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ي  ا٦ٝوف ىٍٕشی اهوٷ ٽبٍثَىی ډجٍى ثٍَٕی ٹَاٍ يڂَٵش  ثبٙي. ىٍ ا یهب ٭نجاز يپی اُ ٙبه 
ر يبىٍٕشی ٽبٍهبی هبٝی ٽ  ىٍ ػبډٮ  ػنج  ٽبٍثَىی ىاٍيي ر ٭ميسبً هڈ ىٍ كجُ  ډٖبئڄ ؿبڅ٘ 

ٙجيي. ىٍ ايي ث  اٍُٗ ىارٍی اهوٹی ځٌاٙش  ډیهیِ ثجى  ر ث  ٭نجاز ډٮ٢ڄ اهوٹی ىٍثډي 
بيڄ اهوٹی ای ث  ډٖيیِ هٖز؛ اهوٷ كَٵ  یا ىييځب  ٍايغ اهوٷ ٽبٍثَىی ٙبډڄ اهوٷ كَٵ 

يٍئ ر $ یيڂبٍدَىاُى ډبيني اهوٷ دِٙپیا اهوٷ سؼبٍرا اهوٷ ٍرُيبډ ډٚبٱڄ هبٛ ډی

 .#44 :2001ا 1ىيڂَاز

ٙجىا َٕ ر ٽبٍ ٵچٖٶة اهوٷ ثب ډن٘ ر ٍٵشبٍ اهشیبٍی ايٖبز ٽ  ډشٞٴ ث  يیپی ر ثيی ډی
 ٽ  ٭جبٍسني اُ: َييیځ یي٪َ ډىاٍى. ثَ اي  إبٓ ٕ  ٙبهة اٝچی ثَای ٵچٖٶة اهوٷ ىٍ 

اهوٷ سجٝیٶی: اي  ٙبه  اُ اهوٷا ىٍٝيى دْره٘ سجٝیٶی سؼَثیا سبٍيوی يب ٭چمی اُ 
#. 1390هبی اهوٹی إز $هنيازاهبی ډجٍى ٹججڃ ډَىڇ ر سجیی  دييي هب ر ثبيي ر يجبيياٍُٗ

ىٍ  ٙجى ر ٙبيي ث  همی  ىڅیڄٙنبٕی اهوٷ يِىيټ ډیٙنبٕی ر ػبډٮ اهوٷ سجٝیٶی ث  ډَىڇ
# ثز ٍا ث  ٭نجاز 1383؛ ډټ يبس ا 1387؛ ځنٖچَا 1388هب $ډبيني دبڅمَا ثنيیثَهی اُ سٺٖیڈ

 ايي.ُيَډؼمج٭ة ٵچٖٶة اهوٷ څلب٧ يپَى 

هبی ٹ٢برر ىٍثبٍة اهوٷ هنؼبٍی: اي  ٙبه  اُ اهوٷا ث  ثٍَٕی اٵٮبڃ هجة ر ثي ر ډٮیبٍ
#. اهوٷ هنؼبٍی 87 -121 :1390هنيازا دَىاُى $يیپی ر ثيی يب ىٍٕشی ر يبىٍٕشی اٵٮبڃ ډی

ٕنز اٝچی سٶپَ اهوٹی اُ ُډبز ٕٺَا٣ا اٵو٥جز ر ا٦ٍٕج سب ُډبز كب١َ ثجى  إز $دبڅمَا 
1388 .# 

ی يب ډٮنی ٙنبهشی اكپبڇ ٙنبٕ ډٮَٵزٵَا اهوٷ: اي  ٙبه  اُ اهوٷا ث  سلچیڄ ډن٦ٺیا 
ٙجى ٽ  ثيب ظبڃ ىٍ ٵَا اهوٷ دَٕ٘ ډیث  ٭نجاز ډ#. 87 -121: 1390 هنيازا$دَىاُى اهوٹی ډی

 ٽنني؟اكپبڇ اهوٹیا ا٭شٺبىار ډٮشجَی ٍا ا٩هبٍ ډی
 ّبی اخلالیاخلاق ٍ تئَری

ا ايي ٙي  ٙنبهش هبيی ٽ   ي ي٪َىٍ كجُ  ٵَا اهوٷ ر ډٖبئڄ ډَثج٣ ث  ثبُاٍيبثی ثهشَي  

ر اڅِاډبر اهوٹی ثیبز سٮهيار  2ٙنبٕی ثبٙني. ر٩یٶ ٙنبٕی ډی یهٖشهبی ډَثج٣ ث   ي ي٪َ

هب ر ځٶش  كٺیٺز إزا ُيَا ايؼبڇ ثز ١َرٍی إز  یثيه$ىٍډیبز ؿیِهبی ىيڂَ# ىٍ دَىاهز 
ٽني ٽ  ډَىڇ ډمپ  إز ىٍ ٽ  ٽبيز اً٭بز ډی یىٍكبڅ#. 187: 1990 اٍاثی  ر رٍيجبؽ $ٍييی

بڃ ايٖبز ٽبٍهبيٚبز هجة ٭مڄ ٽنني ر ىٍ اي  ٍريي اُ ٭مچپَى هجى څٌر ثجَيي. ځبهی يشبيغ ا٭م
هبی  یزيهبی هجثی ىٍ ډٺبثڄ  یزٵٮبڅسجايني  یډډَىڇ  إبٕبًیٖز. يډشؤطَ اُ ايڂیِ  څِرډبً ٝلیق 

                                                
1 - Lawrance & et al 

2  - Deontology 
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ىهني اي  اٹياډبر اُ ي٪َ ٽبيز ايؼبڇ ډی ٽبٍ ٍااي   هب ثز ٽ  یُډبي ىهني رثيی ٽ  ىاٍيي ايؼبڇ 
می ٍا ىٍ ٕبهش  ثبُاٍيبثی ٙجاهي ثٖیبٍ ٽ ثباهوٷهیؾ اٍُٗ اهوٹی يياٍى. سلٺیٺبر ډَسج٤ 

ٽنني. اٱچت هبی اهوٹیا ٵَاهڈ ډیهبی اهوٹی ر ٵَاهڈ يمجىز ٙجاهي ثَای ٹ٢بررإشييڃ
سٞمیمبر اهوٹی $ یاهوٹی سئجٍيټ سٞمیمبر هب ډيڃٵیچٖجٵبز يٺ٘ ډَٽِی ٍا ىٍ ٕبهز 

زا ا ٵَڃ ر همپبٍا88 :1985 اٵَڃ ر ځَٙبڇ ؛1986:14هبيز ر ريشڄا ٽنني $# ايٶبء ډیٙي  ٕبهش 
هبی اهوٹی اٍسجب٥بر ثی  ٹ٢برر اهوٹی ر إشييڃ ىٍ كجُ #. ډ٦بڅٮبر ډشٮيىی 62 :1989

 :1988 اٍاثی  ر رٍيجبؽ ؛ ٍييی78: 1984ٵَيشِٕـ  ر ثپَا ىهني $ یٹَاٍ ډيیز ٍا ډجٍى سلچیڄ 
: 1992؛ ٵَاىٍيؾ رٵیَيڄا 163 -71: 1990؛ ډبيج ر ډبٍٽٔا14 :1990ريشڄ ر هبيزا  ؛200 -185
ا ثٽب ا 54: 1995ا هَئ ر ٕبسشجزا 90: 1993ا هبيز ر رإپیجُ دبٍٍاځبا 36 :1992هبيٖ ا ؛ 97

؛ سبيڀ ر 208: 1997؛ إـمبينپ  ر همپبٍازا 498: 1977؛ ىی ٽجيینټ ر څجئا 112: 1997
 #.210: 1998يبحا 

جای هبيی ٽا  ىاٍای ډلشا   یزډجٹٮٽ  ډ٦بڅٮبر اييٽی دیبډيهبی ٍٵشبٍهبی راٹٮی ٍا ىٍ  یىٍكبڅ
ٽنني ٽ  ډ٦بڅٮ  ٵچٖاٶ   ىهني. ىٍ ډؼمج٫ اي  ډ٦بڅٮبر دیٚنهبى ډیسجػ  ٹَاٍ ډی ا ډجٍىايي یاهوٹ

اهوٷ يټ ٍريپَى ٭مچی ر ٹبثڄ ىراڇ إز. ثوٕی ىٍ يټ ثٍَٕای ىٍ ډاجٍى ىيياڄ اهوٹای ر     
ر اي  يشیؼ  ٍٕیي ٽ  اهمیز اىثیبر سؼَثی اٙبٍ  ث  ٍاث٦  ثی  سٶپاَا  ث  1980ٍٵشبٍیا ىٍ ٕبڃ 

هبی اهوٹی ثوا٘ ٍرسینای اُ اٹاياډبر ډاييَاز ثبُاٍيابثی       یيڂَاياهوٹی ر ٍٵشبٍ اهوٹی ىاٍى. 
سؼَثی  . ٙجاهيځیَييهبيی ٽ  اٱچت ٽمشَ سج٤ٕ ډٖبئڄ كٺجٹی ډجٍى سجػ  ٹَاٍ ډی يْځیرهٖشني 

ٍٵا٬   ٍراثا٤ ر  ثاَ كٶا٨  یي سؤٽ سَي  ی٘ثٽننيځبزا ىهني ٽ  ىٍ سجبىڃ ٍراث٤ ثی  َٙٽزيٚبز ډی
ی ايؼبى ٍراث٤ ٝبىٹبي  ر ىرٕشبي  ډجٍى ي٪اَ  ٍا ثَای اهوٹی هب اٍُٗشوٵبسی إز ٽ  اهمیز اه

# ىٍ ډاجٍى ډجبكاض   35: 1993#. ځبيييؽ ر ډاجٍٵی $ 60-45: 1975ثبڅ  ر ىيجځياڅ ا ىهني $ٹَاٍ ډی
-يمبيي ر ارڅی  ثبٍ اً٭ابز ډای  ی ٝلجز ډیا ٍاث٦ اهوٹی ر ډجبيی كٺجٹی ىٍ ډجبىير ثبُاٍيبثی 

يیبُ ثَای دَرٍٗ ػج ػمٮی ر ډٚابٍٽشی ر ىٍ يشیؼا     ی٘دٽ  اٝجڃ اهوٹی ث  ٭نجاز يټ  ٽنني
ی ا ٍاث٦ ا ثبُاٍيبثی 1996ىٍ ٕبڃ ای يُڇ إز. ډجٍٵی ر همپبٍاز ثَای ٙپجٵبيی ثبُاٍيبثی ٍاث٦ 

ىهاي ٽا  ثبُاٍيابثی    ثبُاٍيبثی ىٍ ٭نجاز ډٺبير هجى يپٖبز ىايٖاز. ايا  يٚابز ډای     ثباهوٷٍا 
ثاَ   1996هبی اهوٹی ٹجی إز. سبٽبي ر يجيجٕاشیچج  ث  ٭نجاز يټ ډٶهجڇ اُ ٍيٚ  ًاسبًی ا ث٦ ٍا

اٝاجڃ اهوٹای# ياټ ؿابٍؿجة ډٶهاجډی ثاَای اٍُيابثی        $يټ سئجٍی اهوٹی هنؼابٍی   إبٓ
ياټ ثَيبډا  ٽابٍی ثاَای هايايز ډاييَاز ثاَای ايؼابڇ          هاب  ثزهبی اهوٹی اٍائ  ٽاَى.   ييځب ى

ر ځٶش  كٺیٺزا ٍٵشابٍ   هب ر٭ي ٹبثڄ سجػی  سج٤ٕ ٍٕیيځی ث  اهوٷ ر كٶ٨ هبی اٍسجب٥ی  یزٵٮبڅ
ي  ىٍ ډبهیز ثبُاٍيبثی ثَ اثَاثَ ثب ډٚشَيبزا اهوٷ سٮهي ر اهوٷ اٍسجب٥بر دیٚنهبى ٽَىيي. ٭ور  

سٖبری $ځبيييؽ رډجٍٵی  :ی ٙمبٍی اُ ٭جاډڄ ٽچیيی ىٍ اىثیبر ډٚبهي  ٙي ٽ  ٭جبٍسني اُا ٍاث٦ 
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# 20 -38: 1994یااز ا٥میناابز $ډجٍځاابز ر هبيااز   # ٹبثچ1996یَهااجاهی $ثبسااڄ  ه# 63: 1993
ساوٗ   #20 -38: 1994 هبياز  ر ډجٍځابز $سٮهاي   #63: 1993 رډجٍٵی ځبيييؽ$دٌيَی  یزډٖئجڅ

. ثا  ٥اجٍ هابٛ    #20 -38: 1994 هبيز ر ډجٍځبز$ا٭شمبى  #21 -40: 1996$ډجٍٵی ر همپبٍاز 
هبی ثبُاٍيبثی ر سجٕٮ  سؼَثای   یسئجٍ  يٺ٘ ډلجٍی ٍا ىٍ ا٭شمبى يپی اُ ډٶبهیڈ اهوٹی إز ٽ

ی ثَای ٕبهز ٍراثا٤ ډٚاشَٻ اهوٹای ثچنيډاير     ٕبهشبٍ ډَٽِٽني. اي  سؤطیَ ثَ ٍری  یډثبُی 
 #.58 -71: 1994ا هیي ا20 -38: 1994 هبيز ر ٽني $ډجٍځبزسؤٽیي ډی
 ّبی ببزاریببی ًَیياًذیطِ

 ببزاریببی ػصبی

ا٭ٞبة  ثب ٭چجڇٍا  ٽنني  ډَٞٳثبٙي ٽ  ٍٵشبٍ ة ػييي ر يج٩هجٍ ډیثبُاٍيبثی ٭ٞجی يټ ٍٙش
#. ډٶهجڇ ثبُاٍيبثی ٭ٞجی يوٖشی  ثبٍ سج٤ٕ ٍرايٚنبٕبز 76-84: 1392اٽجَیا ىهي $اٍسجب٣ ډی

ډیوىی ر ث  ٽمټ  1990ىهة  ثب َٙر٫ث  رػجى ثډي. ىٍ راٹ٬  1990ىايٚڂب  هبٍراٍى ىٍ ٕبڃ 
ی دڄ يسَثَ ر دیشَ ډبيٖٶیچي ډٶبهیڈ هب يبڇبيی ر ثَيشبيیبيی ث  ی ىر دِٙټ ثډَيپٕبُ  یٙجسپنیټ 

#. سپنجڅجّی ډيڃ ثبُاٍيبثی ٭ٞجی ثَ إبٓ اي  ډٶهجڇ 25: 2009ثبُاٍيبثی ٽچیي هجٍى $رٍريیپبا 
"# اُػمچ : اكٖبٕبرا ىٍ ډن٦ٺ  90ثی٘ اُ $ یايٖبيهبی ای اُ سٶپَ ٵٮبڅیزإز ٽ  ثو٘ ٭مي 
-سَ اُ ٦ٕق هجٙیبٍی ايٖبز إز. اُ اي  ٍرا يبىځیَی ٵَثينيٽ  دبيی ىهي يبهجىثځب  ډٲِ ٍم ډی

هبی ىٍ ٹٖمز يبهجىثځب  ډٲِ همجاٍ  ډجٍى سجػ  ثبُاٍيبثبز ثجى  ی ٵٮبڅیزٽبٍ ىٕزهبی ډئطَ 
 #.76-84: 1392 اٽجَیاإز $

ا ثبُاٍيبثی ٭ٞجی ٍا ث  ٭نجاز ٙبهة ػيييی اُ ٭چڈ ثبُاٍيبثی سٮَيٴ 2008ډنڂجز ىٍ ٕبڃ 
هبی يجي  ٍٙش  ٭چجڇ ا٭ٞبة ثنب ٙي  إز ر ډنؼَ ث  ٙنبٕبيی ر ٽنني ٽ  ثَ إبٓ سپنیټډی

 ٙجى. ىٍ ٍإشبی اٵِاي٘ ٽبٍايی سؼبٍی ٕبُډبز ډی ٽنني  ډَٞٳهبی ډٲِی ىٍٻ ثهشَ ډپبيیٖڈ
 ببزاریببی پبرتيساًی

بی يټ هبی سَٵیٮی ثَ ډجنؿَيپیا ٍرٙی يبډن٪ڈ ر ٱیَډٮمجڃ ىٍ ايؼبڇ ٵٮبڅیز ثبُاٍيبثی
سجايني ث  هبيی إز ٽ  ډی. ثبُاٍيبثی ؿَيپی ٙبډڄ إشَاسْیإز ثجىػ  ثٖیبٍ ٽڈ ىٍ ٕبُډبز

ا٦ٝوف   ی. همـن#1387$ډیَريٖیا  ای اييٻ ډجٍى إشٶبى  ٹَاٍ ځیَييٍاكشی ر ثب هِين 
اىی هب ر يب ډجبٍُار ثبُاٍيبثی ٱیَ ډشيارڃ ر ٱیَ ٹَاٍىإشَاسْی ٽنني  ٴیثبُاٍيبثی ؿَيپی سجٝ

 َىیځ یهب ٍا ث  ٽبٍ ډسجػ  ىٍ ٕبُډبيی ٽ  اي  إشَاسْی دیٚجَىی ٹبثڄ َیإز ٽ  ثبيٖشی يټ سؤط
-ای ٽ  ډجبٍُار ثبُاٍيبثی ٕنشی ثَای همبز هيٳ ډیىاٙش  ثبٙي ر اي  ٽبٍ ثب ثوٚی اُ ثجىػ 

ٍيبثی #. يُڇ ث  ًٽَ إز ٽ  ثبُا46 -55 :2008ا 1ثبڅشٔ ر څیبثینڀ$ َىیځايؼبڇ ډی ادَىاُى

                                                
1.Baltes & Leibing 
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سجايني ث  ډن٪جٍ ډجٵٺیز ىٍ ډلی٤ هب ډیؿَيپی يټ اثِاٍ ډهڈ ىٍ ثبُاٍيبثی إز ٽ  َٙٽز
-1022: 2012هجى $ثیڂبر ىٍ ډ٦بڅٮبر  .#283: 2010ٍٹبثشی ثز ٍا يبى ثڂیَيي $ثيشپی  ر يبٍىاڅیا 

ٽني ٽ  ثبُاٍيبثی ؿَيپی ثَ إبٓ هوٹیز ر ٹيٍر سویڄ إزا ث  همی  ٭چز # ثیبز ډی1029
ی اُ اٹياډبر ٽ  ډشٶبرر اُ سجچیٲبر ٕنشی إزا ايؼبڇ ىٍ ٙمبٍهبی سَٽیجی اٱچت إشَاسْی

كياٹڄ هِين  ٍا ثَای  هب ٍرٗی يجثرٍاي  اُ ډنبث٬ ر َیځ ثهَ ٙجيي ر اي  يج٫ اُ ثبُاٍيبثیا ثب  ډی
از #ا ثبُاٍيبثی ؿَيپی ٍا ث  ٭نج26: 1984$ نٖجزيڅج# ر 2012$ . ٽبسچَٽنيهب ٵَاهڈ ډیَٙٽز

ُٽی يجٻ ٕپجیچؼیچیا ٽنني $سٮَيٴ ډی سَ ٽجؿټهبی ثَای َٙٽز ٙي  سؼَث هبی ثبُاٍيبثی ايي 
2014: 5 .# 

 ببزاریببی سبس

ايؼبى ډِايبی  ٸياُ ٥َيټ إشَاسْی ثبُاٍيبثی إز. اي  يج٫ ثبُاٍيبثیا  «ٕجِثبُاٍيبثی »
كمبيز  ٖزيُ ٤یډلى اُ ىاٍ ثز ٍاثيـ  ٽ  ډٚشَی ايش٪بٍ  ثَ إبٓی ٦یډل ٖزيُ ٜیسٚو ٹبثڄ
همـنی  . ٙجىهبی ٕجِ ډیثبُاٍيبثی ٕجِ ٙبډڄ ډلٞجير ٕجِ ر همـنی  َٙٽز .ٽنيډی

  يیِ ٍاث٦  «ثبُاٍيبثی دبيياٍ» ر «ثبُاٍيبثی ُيٖز ډلی٦ی»هبيی ډبيني:  ثبُاٍيبثی ٕجِا راّ  ٭ور  ثَ
ډشؤٕٶبي  اٽظَ ډَىڇ ثَ  #.2002دَاٽبٗا ٽنني $ٍا سجٝیٴ ډی ٖزيُ ٤یډلثی  ٍٙش  ثبُاٍيبثی ر 

ی اٙبٍ  ٦یډل ٖزيُی هب یْځيرسنهب ث  سَريغ يب سجچیٰ ډلٞجير ثب  ثبُاٍيبثی ٕجِ اي  ثبرٍيي ٽ 
 ٖزيُ ٤یډلر ٕبُځبٍ ثب  اُُرزثيرز ٵٖٶبرا ٹبثڄ ثبُيبٵز ر ٕبُځبٍ ثب ډبيني هبيی  راّ . ىاٍى

دجڅجيٖپیا ىايني $جِ ډَسج٤ ډیٍا ثب ثبُاٍيبثی ٕ هب ثزٽننيځبز ډجاٍىی هٖشني ٽ  اٱچت ډَٞٳ
1994 :10- 1.# 

هب ډبيني اٝوف ډلٞجڃا سٲییَ ىٍ ٵَثيني سَی اُ ٵٮبڅیز اډب ثبُاٍيبثی ٕجِ ٙبډڄ ٥یٴ ځٖشَى 
سجايي ىٍ ٽبيهبی ډَٞٵیا ثبٙي ٽ  ډیثنيی ر همـنی  سٲییَ ىٍ سجچیٲبر ډیسجڅیيا سٲییَ ىٍ ثٖش 

 #.297 -258: 2012بزا ډجهبػٙجى $ٝنٮشی ر يب كشی هيډبر ا٭مبڃ 
 دٍری از ًيبز وبرة

اُ  ځَٵش  ٙپڄا ثچپ  َييیځ یيمهبی ٽبًة يیبُهبيی هٖشني ٽ  اُ هیؾ راٹٮیز ٭ینی يٚؤر يیبُ
هٖشني ٽ  ځب  ثَای دیٚجَى اهياٳ هبٝی  ډلشجا هب ر هیبير ٙٮبٍځجي  ر ثیی اُ دنياٍا ډؼمج٭ 

یبُهبيی هٖشني ٽ  اُ يټ راٹٮیز ٭ینی ډبي  هبی راٹٮیا ي. يیبُٙجيي یډځیَی ايؼبى ر دی
هبی ډبىی ىٍ ډليرى  ثٮي ٙجيي يیبُ سٺٖیڈ ډی« ډٮنجی»ر « ډبىی»هجى ث  ىر ىٕش   ر َييیځ یډ

ىٍ ُډین  ډٮنجی ٽبٍايی  سجايي یيما ثنبثَاي  ٽبٍثَى ډليرىی ىاٍى ر ٙجى یډډبىی ايٖبز ډ٦َف 
ی ثب رٍرى ث  كی٦  ٍرف ثىډی اُ ډٮنج یبُهبیيی ىاٍىا رڅډیىاٙش  ثبٙي ر ايٖبز ٍا ث  سوٗ را

 #.1375ا ػمٮي اُ ٭چمب ر ىايٚمنيازا يڂَٙي ثَ ډييَيز ىٍ إوڇٽبٍثَى رٕیٮی ثَهجٍىاٍ إز $

هبی ػِئی ر يیبُ هٞجٝبًهبی كٺیٺی هجي٘ ٭بػِ إزا ايٖبز ث  ر١جف اُ ىٍٻ هم  يیبُ
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ش  إبٕی ىٍ اي  ثلض سمییِ ثی  دیـیي  ىٍ ډجٍى ػٖڈ ر ٍراز ٙوٜ ر كیبر اػشمب٭ی. يپ
هبی سویچی ر رهمی إز. ىي  ثَای ث٥ََٳ ٽَىز يیبُهبی كٺیٺی ايٖبز يیبُهبی راٹٮی ر يیبُ

ىٍ  ٍٕي یډ. ث  ي٪َ نيیث یډر هجى ٍا ډلشبع ثز  ٽني یډيبُڃ ځٚش  ي  يیبُهبيی ٽ  ايٖبز سویڄ 
 ٥جٍ  ياي  ٙنبهز يیبُهب؛ يٮنی  هب اٝبڅز ثب اهشیبٍ ىي  إزډیبز اهشیبٍ ىي  ر ٙنبهز يیبُ

ثچپ  ارڃ ىينی ٍا ثَ  ڈیٽن بٍیاهشهبيمبز ٍا ثٚنبٕیڈ ر ثٮي ىينی ډشنبٕت ثب ثز يیٖز ٽ  ارڃ يیبُ
 . ڈيیػج یثبُډٍا ث  يلج سٶٞیچی اُ ىي   هجى یهببُیير ثٮي  ڈيَيدٌ یډ ٽنني  ٹبي٬ی ا اىڅ ٥جٸ 

ؿنبز كیبسی ٽ  ٵٺ٤  # ي 97 يةثٕجٍ  يلڄا $دٖنيى  یډٍا « كیبر ٥یج »إوڇ ثَای ايٖبز 
؛ ؿجز ايٖبز كیجايی ىٍ ٍىيٴ ٽبًة یبُهبیيهبی كیجايی ٹنب٭ز ٙجى ؿ  ٍٕي ث  ث  ثَثرٍىز يیبُ

اٗ ثبٙي ثچپ  ډٺبڇ ار ث  ٹيٍی ٕبيَ كیجايبر يیٖز ٽ  يهبيز ٽمبڃ ار سؤډی  يیبُهبی ډبىی
ثَای ار ثٵَيي  ٙي  إز $ٕجٍ   هبٕز ثزَٙيٴ إز ٽ  ُډی  ر ثٕمبز ر ثيـ  ىٍ ډیبز 

 #.33 يةثاثَاهیڈا 
 ّبی ببزاریببی ًَیي از دیذگبُ اخلاق ٌّجبریتحليل اًذیطِ

 ببزاریببی ػصبی

هبی ثبُاٍيبثی يجي ا اثشيا ث  سلچیڄ ايييٚة ثبُاٍيبثی ىٍ ايييٚ  ٙي  ډ٦َفثب سجػ  ث  ډجبكض 
بثی ٭ٞجی ډِايبی ُيبىی ٍا ثَای ٙجى. ثبُاٍي٭ٞجی اُ ىييځب  اهوٷ هنؼبٍی دَىاهش  ډی

 ثرٍى.ډی اٍډٲبزهبی اډَرُی ث  َٙٽز
ىٍ ثبُاٍيبثی ٭ٞجی ٭مچپَى ډٲِ ىٍ دبٕن ث  هَييهبی ثبڅٺج  ثيي  ٝجٍر إز ٽ  هنڂبډی 

هبيی ٍم ىهيا ىٍ ٹَٚ ثینبيی ىٍ دٚز َٕا ٵٮبڅیزٽ  اډپبز هَيي ؿیِی ثَای ارڅی  ثبٍ ٍم ډی
يمبيي ر ثز ُ طبيی  ًه  َٙر٫ ث  ٵپَ ٽَىز ٍاػ٬ ث  ډلٞجڃ ډیىٍ ٽَٖی ا اُ ثزثٮي  .ىهيډی

هبی كبٵ٪  ىٍ ٹَٚ ؿخ ٙجى ډياٍيمبيي ٽ  ثب٭ض ډیډلٞجڃ ٍا اُ سمبڇ ُرايب ثٍَٕی ډی
ځیؼڂبهی ډٲِ ىٍ ٹٖمز ثبي ر ٍر ث  ػچجی ځجٗ ؿخ ٵٮبڃ ٙجى. ىٍ يهبيز رٹشی ډلٞجڃ ث  

همی  إزا اي   ٽننيځبزٰ یسجچهيٳ سمبډی ٙجى ٽ  طجز ډی قیدَ سَػ٭نجاز يټ ايشوبة ٹجی 
ٙجى. ٭مڄ ث  ٹَٚ ػياٍی ٕمز ٍإز ډٲِ ٽ  ىٍ ثبي ر دٚز ځجٗ ٍإز ٹَاٍ ىاٍىا ډنشٺڄ ډی

هبی ډوشچٴ ٽمټ ٙبيبيی ث  سلٺیٺبر ثبُاٍيبثی هب ر دبٕناٍسجب٣ ډنب٥ٸ ډوشچٴ ډٲِ ثب ډلَٻ
ِاز راٽن٘ ډٲِ ٍا يٖجز ث  يټ هبيی ډیكٺیٺز ثبُاٍيبثبز ثب ٽمټ ىٕشڂب  . ىٍٽني٭ٞجی ډی

هب ر اڅڂجهبی اي  ايييٚ ا اُ څلب٧ اهوٹی ٝلیق إز؟ ٕنؼني. رڅی ثيب ٍرٗډلٞجڃ ډی
ځَىى ر ىٍ راٹ٬ هبی ډَثج٣ ث  ثبُاٍيبثی ٭ٞجی ډنؼَ ث  يٶجً ىٍ ډٲِ ډٚشَيبز ر اٵَاى ډیسپنیټ

څلب٧ اهوٹی ٝلیق ٙجيي ٽ  اي  ډج١ج٫ اُ ثبُاٍيبثبز ث  كَيڈ هٞجٝی ډٚشَيبز راٍى ډی
ثَهی اُ ډنشٺياز اي  ىييځب  ي٪یَ ػجُٳ سَر دَرٵٖجٍ اٍسجب٥بر ىٍ ىايٚڂب  دنٖیچجايیبا  ٖزیي

هبی ٵَيجبي  ډجچٲبز ثَای دیيا ٽَىز ثبُاٍيبثی ٭ٞجی ٍا ٍى ٽَى  ر ثز ٍا سؼٖڈ ىيڂَی اُ سوٗ
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  اي  يج٫ ثبُاٍيبثی ىايي ر ډٮشٺييي ٽډی ٽنني  ډَٞٳهبی ٱیَ ٕنشی ىٍ ډجٍى ػچت ي٪َ ٍريپَى
يياٍيي ثياز اكشیبع  هب ثزث  هَيي ؿیِهبيی إز ٽ   هب ثزٍرٙی ثَای اٱٶبڃ ډٚشَيبز ر اػجبٍ 

#. ثبُاٍيبثی ٭ٞجی ډمپ  إز ثَ ىييځب  اٵَاى سؤطیَ ىاٙش  ثبٙي ر ىييځب  اٵَاى ٍا 2010ٕینڂَا $
 ؛ ٽ ر كیچ  ثډیِ إشٶبى  ٽننيسٲییَ ىهي. ډمپ  إز ثَهی اُ اٵَاى اُ اي  سَٵني ىٍ ػهز سجچیٲب

اي  ډج١ج٫ اُ ډن٪َ اهوٷ هنؼبٍی ٝلیق يیٖز. ؿَا ٽ  اي  ٍرٗ اځَ ث  ىٍٕشی ثپبٍ يَرى 
ځَىى. همـنی  ډمپ  إز اي  ٍرٗ ثب٭ض ايلَاٳ ډی بزياُ ډٚشَثب٭ض ٕچت ا٥مینبز ر ا٭شمبى 

سجايني ٍا ٍ٭بيز يمبيني ډیهَيياٍ اُ هَيي راٹٮی ٙجى. رڅی اځَ ثبُاٍيبثبز ډٖبئڄ ر اٝجڃ اهوٹی 
 ځَىى:ٙجيي. كبڃ ىٍ اٍسجب٣ ثب اي  ايييٚ  ٕئاير ًيڄ ډ٦َف ډی ډني ثهَ اُ اي  ٍرٗ 

ډوبڅٴ سٮهيار  ثبُاٍيبثی ٭ٞجیٽني؟ ثيب  ٍا يٺ٠ ډی ثبُاٍيبثی ٭ٞجی ٹجايی  اهوٹی ثيب -
رػجى  اي  ٍرٗ ايؼبڇ ىٍسج٤ٕ اٽظَيز ػبډٮ  إز؟ ثيب يیز ١ٍَ ٍٕبييز  ٙي  َٵش ياهوٹی دٌ

ث  ډَىڇ يب  یسجػه هٖبٍر ٹبثڄ اػَای ثبُاٍيبثی ٭ٞجیا؟ ثيب اكشمبڃ ىاٍى ٽ  ىٍ يشیؼ  ىىاٍ
رػجى ىاٍى ٽ   ثبُاٍيبثی ٭ٞجیػبيڂِي  ١ٍبيز ثوٚی ثَای ٍرٗ هب راٍى ٙجى؟ ثيب  ٕبُډبز

 ډشؤطَ اُ اٹياڇ ىاٙش  ثبٙي؟  یهب ډنبٵٮی هڈ ايياُ  يب ثیٚشَ اُ ثز ثَای ځَر 
كَيڈ هٞجٝی يب كٺجٷ ٕچت  ٸډجػت سؼبرُ ث  كٸ ىاٍايیا ك ثبُاٍيبثی ٭ٞجیب ثي -

 ٙجى؟ ٽنني  ډی يبٙييی ډَٞٳ
 .ىٍ دبٕن ث  ٕئاير ٵجٷ يپی اُ ډٮ٢ور ثبُاٍيبثی ٭ٞجی ثلض ډٖبئڄ اهوٹی إز

 ر َييیٕجءإشٶبى  ٹَاٍ ثڂ يب ٝيډ  ډجٍى ٭ٞجی ثبُاٍيبثی سج٤ٕ إز ډمپ  ډوشچٴ هبی¬ځَر 
ډبهیشبً هیؾ ډٚپچی  . اڅجش ثڂیَى ٹَاٍ سهييي ډجٍى إز ډمپ  يیِٽنني   ډَٞٳ ثُاىی ر ڃإشٺو

اډب إشٶبى  اُ سپنجڅجّی ؛ هبی ٭چمی ػهز دیٚجَى ډنبٵ٬ سؼبٍی رػجى يياٍىثرٍیاُ ٵ  ىٍ إشٶبى 
هبی ٽ  ىٍ ًه  ىٍريی ايٖبيی يٶجً ٽني ث  هٞجٛ ٵَاسَ اُ ا٥و٭بسی ٽ  يبٙی اُ ثُډبي٘

ی ٕنشی إزا ثب٭ض ثَايڂیوش  ٙيز ډٖبئڄ اهوٹی ر ثَرُ كٖبٕیز يٖجز ث  اي  ايييٚ  ٍٵشبٍ
ىهني راٍى هب سب ؿ  كي ث  هجى اػبُ  ډیٙي  إز. ډٚپچی ثٮيی اي  إز ٽ  ثبُاٍيبثبز يب َٙٽز

يٶجً  هب ثزاُ اي  ٍرٗ ث  ىٍرز ًه   ٙي  ٽٖتر ىاي٘  ر ثبٹيٍرٙجيي  ٽننيځبز ډَٞٳكَيڈ 
ی يمبيني. ثبُاٍيبثی ٭ٞجی ډجػت سؼبرُ ث  كَيڈ ٽبٍ ىٕزٍا  ٽنني  ډَٞٳیمبر هَيي ٽنني ر سٞم

 ٙجى.ٙوٞی ډٚشَيبز ډی
 تحليل ببزاریببی چریىی

ثيـ  ىٍ ثبُاٍيبثی ؿَيپی ٹبثڄ سجػ  إز ىٕشیبثی ث  كياٽظَ سجػ  ډٚشَيبز ثب كياٹڄ هِين  
ىٍ كٺیٺز  .نيييمب یثز ٍا ٽمَيڀ ډ یهب إز. اي  ٵٮبڅیز ثَ يٺب٣ ٹجر ثَيي سؤٽیي ىاٙش  ر ١ٮٴ

يب  ٽنني  ډَٞٳثيب ىٍ ثبُاٍيبثی ؿَيپیا ثبُاٍيبثبز ثب ٽمَيڀ يمجىز يٺب٣ ١ٮٴ ٵٮبڅیز هجى 
ؿَا ٽ   ٖزیييمجىز يٺب٣ ١ٮٴ اُ څلب٧ اهوٹی ٝلیق  ؟ ٽمَيڀىهنيډٚشَی ٍا ٵَيت يمی
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اي   ٽ  هجإشبٍ ثز يیٖز.ٽني ثبُاٍيبة ثب سٲییَ يڂَٗ ډٚشَیا ار ٍا ډؼججٍ ث  هَيي ؿیِی ډی
إشَاسْی ثَ سلچیڄا ٱیَډٮمجڃ ثجىز ر ايٮ٦بٳ ث  ػبی ٹيٍر ىٍ ثبُاٍا ايياُ  ثنڂب  ر ثجىػ  

ُيَا  ٖزیياُ ي٪َ اهوٹی ٝلیق  َډٮمجڃیٱهبی ٵَرٗ ډلٞجير ثب سَٵني ثبُاٍيبثی ثنب ځَىيي.
ثيب  .اي  اى٭ب ٝلیق إزٽني اډب ثيب هبيی اُ ثبُاٍيبة ٍا ىٍيبٵز ډیٵٺ٤ اى٭ب ٽنني  ډَٞٳ
  سجايي ث  ثبُاٍيبة ؿَيپی ا٭شمبى ٽني.ډی ٽنني  ډَٞٳ

هبی اي  يج٫ ثبُاٍيبثی يمبيبيڂَ اي  ډج١ج٫ اُ ٕجی ىيڂَ يټ ثَىاٙز يبٝلیق اُ سپنیټ
ىٍ  ٽ  یثجىػ  ٽمشَ ىٍ ثبُاٍيبثی ؿَيپی ث  ډٮنی يیبُ ٽمشَ ث  سوٗ إز. ىٍكبڅإز ٽ  َٝٳ 

 . ُډبز ُيبىی ثَای ٽٖت ډجٵٺیز ىٍ اي  ٍريپَى ثبُاٍيبثی ډجٍى يیبُ إز َٝٳ ايَّی ر راٹٮیز
اُ ىيڂَ ٕج اي  يپش  كبئِ اهمیز إز ٽ  اي  يج٫ ثبُاٍيبثی هڈ ډٚبث  ثبُاٍيبثی ٭ٞجی ث  

هبی ٵَهنڂیا ايٖبيی ر سپنجڅجّيپی ثب٭ض ػٌة ډٚشَی ٽني ر ثب كَث ىٍرز ډٚشَی يٶجً ډی
ر  هب ايٖبزسجػ  ث  ٍراز ځَىى $يبثی سجػ  ُيبىی ث  ٕجىثرٍی ډیځَىى. ىٍ اي  يج٫ ثبُاٍډی

ٙجى ٽ  اُ څلب٧ #. ىٍ اي  يج٫ ثبُاٍيبثی سنهب ډنٶٮز ٵَرٙني  يب ٕبُډبز ډ٦َف ډیهب ثزٹ٢برر 
ځَىى ٽ  اػَای ثبُاٍيبثی ؿَيپی اُ ي٪َ اهوٹی اهوٹی ٝلیق يیٖز. كبڃ اي  ٕئاڃ ډ٦َف ډی

 ٝلیق إز؟
 اځَؿ ا ثبٙيا ډٶیي سجايي یډ ډجاٍى اٱچت ىٍ ٙجىا ٥َاكی هجثی ث  دبٍسیِايی ثیثبُاٍيب ٽ  ُډبيی

سنهب ُډبيی . إز ُډین  اي  ىٍ ىٹیٸ ا٥و٭بر يبٵش  ر ىٍٕز سلٺیٺبر ايؼبڇ ٽبٍا ٕوز ثو٘
 ثَ ر ثبٙي يياٙش  سمَٽِ اٝچی یهب هيٳ اي  يج٫ اُ ثبُاٍيبثی ډٶیي يوجاهي ثجى ٽ  َٙٽز ثَ

 ډنبٕت ر ىٍٕز هبیدیبڇ ٭١َ  ث  ډنبٕت اثِاٍهبی اُ إشٶبى  ثب ر بٕتډن ٵَٽبئ يټ إبٓ
 هبیسوٗ ر ثجى هجاهي دبٍسیِايی ثبُاٍيبثی ډنٶی ػنج  ىيجبڃ ث  ٵَى ٝجٍرا اي  ٱیَ ىٍ. يذَىاُيي

ثَای ډظبڃ  .ځَٵز هجاهي ٝجٍر ډجػجى هبیٍٹبثز ىٍ ٽننيځبزډَٞٳ ػچت ثَای يیِ يبډ٦چجثی
ؿَا ٽ  اٵِاي٘  ٖزیيی سجچیٲبسیا اُ څلب٧ اهوٹی ٝلیق هب بډټیدإٍبڃ ىٍ كَثة سپنجڅجّيپی 

هب ډمپ  إز ډجػت ايؼبى ډِاكمز ثَای اٵَاى ٙجى همـنی  سجچیٲبر اينشَيشی ډبيني دیبډټ
هبی ډلٞجڅٚبز ث  هب ثب ٽمَيڀ يٚبز ىاىز ١ٮٴهب ىٍ ايمیڄ اٵَاى. ځبهی َٙٽزهَُيبډ 

ر ثب  ايي ٙي ايلَاٳ اُ هَيي راٹٮی ثَای ډٚشَی ډن٪جٍ ٵَرٗ ډلٞجڃ ډنؼَ ث  ايؼبى 
 ٽنني.ډن٪جٍ ٽٖت ٕجى ثیٚشَ ػٌة ډی ٍا ث سَٵنيهبيی ٽ  اهوٹی يیٖشني ډٚشَی 

 تحليل ببزاریببی سبس

هب ٹَاٍ ځَٵش  ثبُاٍيبثی ٕجِ يټ يج٫ ثبُاٍيبثی يجي  إز ٽ  اډَرُ ډجٍى سجػ  اٱچت َٙٽز
 ځبُهبی سجڅیي ر ػهبز ٙيز ځَڇ ىڅیڄ ث  ػيی سیډٚپو ثب ػهبز إز اُ ثيؼبيی ٽ  اٹشٞبى

ا ثبُاٍيبثی ی٦یډل ٖزيُ هبیثځبهی اٵِاي٘ اُ يبٙی ٵٚبٍ ث  سجػ  ثب. ثبٙيډی ٍرثَر یا ځچوبي 
ثبُاٍيبثی ٕجِا ثبُاٍيبثی إز ٽ  . إز ځَٵش  ٹَاٍ ٽنجيی ثبُاٍيبثی یهب یإشَاسْ ٽبيجز ىٍ ٕجِ
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ٽني. سٮهي اهوٹی يبٙی اُ ثبُاٍيبثی ٕجِ يټ ايؼبى ډی يټ سٮهي اهوٹی ث  ػبډٮ  هب ىٍ َٙٽز
يپش  ډظجز اهوٹی إزا ُيَا ثب٭ض ايؼبى يټ كٔ ا٥مینبز هب٥َ ىٍ ثَٚ ثَای كٶ٨ ٽَة ُډی  

ٍا يبىيي  ثڂیَيي.  هب ثزر يجبيي كٺجٷ  ايي ډٖئجڃيبثني ٽ  يٖجز ث  ىيڂَاز ىٍ ډی هب . ثزٙجىډی
  ر ٍ٭بيز كٺجٷ ثيبز اُ څلب٧ اهوٷ هنؼبٍی يټ يپش  هب ىٍ ٹجبڃ ػبډٮډٖئجڃ ثجىز َٙٽز

دبيجني اٝجڃ اهوٹی  هب َٙٽزىهي ٽ  ډظجز ر ٹبثڄ سجػ  إز. ىٍ كٺیٺز اي  ډجٍى يٚبز ډی
هب ډٶیي إز ُيَا هٖشني. اػَای اي  يج٫ ثبُاٍيبثی اُ څلب٧ اهوٹی يیِ ثَای ػبډٮ  ر َٙٽز

ٽني. ثبُاٍيبثی ٕجِ ٹجايی  يی  ر اٝجڃ اهوٹی ډیٍا ډچِڇ ث  اػَای ٹجا هب ٕبُډبزهب ر َٙٽز
ٽني ر سج٤ٕ اٽظَيز ػبډٮ  دٌيَٵش  ٙي  إز ر يیز ثز ٕجىٍٕبيی ث  سمبڇ اهوٹی ٍا يٺ٠ يمی

هب اډب اځَ َٙٽز؛ ٽبهيػبډٮ  إز ث  يلجی ٽ  ثب ٍ٭بيز اٝجڃ اهوٹی اُ ډٚپور ػبډٮ  ډی
ی يمبيني ر ثب٭ض ثَرُ ډٚپوسی ٙجيي بهَٕب٩ُىٍ اػَای اٝجڃ اهوٹی ر ٍ٭بيز كٺجٷ ىيڂَاز 

ډؼججٍ ث   هب َٙٽزاځَ  .اييىٍ كٺیٺز ثب٭ض ػنجة ډنٶی اُ ثبُاٍيبثی ٕجِ اُ څلب٧ اهوٹی ٙي 
ی اډَرُی هب ٕبُډبزاٹياډبسی ٙجيي ٽ  اُ ثز ١ٍبيز يياٍيي ثيب اُ څلب٧ اهوٹی ٝلیق إز؟ ىٍ 

هبی راّ  ؛ ٽ ځَىىډ٦َف ډی ...مز ٕجِ رډجبكظی اُ اهوٷ ٕجِا ډلٞجڃ ٕجِا ثَيي ٕجِا ٹی
هبی ٙجيي. ثَای ډظبڃ ثڅجىځی يبٙی اُ ُثبڅ اُ ػمچ : ډجبكض ډظجز اهوٹی ډلٖجة ډی ًٽَٙي 

هب ث  ػبډٮ  هجى ډشٮهي هٖشني ر اُ څلب٧ هبی دوٕشیپیا ثيب َٙٽزثیمبٍٕشبيی يب ث٦َی
 ٖزيُ ٤یډلهب ث  اُ َٙٽزىهني. اهمیز ىاىز ثَهی ی ث  ډلی٤ هجى اهمیز ډی٦یډل ٖزيُ

 ٍا ىٍإز. اي  يج٫ ثبُاٍيبثی يټ سٶپَ ډظجز اهوٹی   یسلٖ ٹبثڄيټ يپش  ډظجز اهوٹی 
 يمبيي. ايؼبى ډی هب ٕبُډبز

 گيری يجًِت

ٙي ٽ  ډ٦بڅٮبر ډجػجى ىٍ ُډین  اٍُٗ ٙنبٕی ىٍ اٍسجب٣ ثب ثبُاٍيبثی  كب١َ سوٗىٍ دْره٘ 
هبی يجي  اُ ډن٪َ اهوٷ دَىاهش  ٙي. ثَهی اُ ايييٚ  ىٍ اي  دْره٘ ث  سلچیڄ .ثٍَٕی ٙجى

اډب ؛ ٽننيإشٶبى  ډی ...یَ سجچیٲبرا سلٺیٺبر ري٪هب ر ډييَاز اُ اثِاٍهبيی هبا َٙٽزثیٚشَ ٕبُډبز
هبی ٝجٍر ځَٵش  ىٍ اٍسجب٣ ثب ٽٖت اٍُٗ ر اي  ډج١ج٫ دَ اهمیز إز ٽ  سمبڇ ٵٮبڅیز

ثبٙنيا ُيَا ٍ٭بيز اٝجڃ اهوٹی ثب٭ض ٽٖت ٕجى ٕجىثرٍی َٙٽز اُ ډن٪َ اهوٹی ٝلیق 
یَځٌاٍ سؤطٙجى ر ٭ور  ثَ اي  ىٍ ػٌة ر رٵبىاٍی ډٚشَی هب ډیهب ر ٕبُډبزثیٚشَ ثَای َٙٽز

هبی اهوٹی ٽبٍ ی  اي  ډج١ج٫ كبئِ اهمیز إز ٽ  ثبُاٍيبة ر ډييَاز اُ دیبډي. همـنإز
ٹی اُ اي  اثِاٍهب إشٶبى  يمبيني ډمپ  إز یَاهوٱثبٙني ر ثيايني ٽ  اځَ ث  ٝجٍر  هجىثځب 
ٽیٶیز ر ٍ٭بيز ډوك٪بر  ث  هب٥َيَی ٍا ث  ډٚشَی راٍى ٽنني. ػٌة ډٚشَی يبدٌ ػجَازثٕیت 

 .هبی ثبُاٍيبثبز ثیٚشَ إزاهوٹی يټ ډلٞجڃ يٖجز ث  ػٌة ډٚشَی اُ ٥َيٸ ٵَيت ر سَٵني
بز هجى ٝياٹز ىاٙش  ثبٙني ر ىٍ هب ػهز ٽٖت اٍُٗ ثبيي يٖجز ث  ډٚشَيهب ر ٕبُډبزَٙٽز
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ځَىى. ثبُاٍيبثبز ر ثبٙني اي  ډهڈ ثب٭ض ػٌة ر رٵبىاٍی ډٚشَی ډی ٍإز ځجی ٍٕبي ا٥و٫
یَ ُيَ ٕئاڃ ثَىز ثَييهبی ىيڂَ ىٍ سجچیٲبرا ثُډبي٘ ي٪یِ ثډ اهبيزهب ثبيي اُ ٍٵشبٍهبی َٙٽز

ىٍ اثٮبى ځجيبځجز ثذَهیِيي.  څجاُڇ ثٍايٚی ر ثهياٙشی ثَ ٍری كیجايبر ر ډجاٍىی اُ اي  ٹجیڄ
ا ٽننيځبز ډَٞٳهب يیِ ثبيي ٍٵشبٍی ډنٞٶبي  ر ډشجاُز ىاٙش  ثبٙني ر اُ كٺجٷ ډييَاز َٙٽز

هبی ا١بٵی ىٍ َٕدَٕز كمبيز ٽنني. ٍ٭بيز اٝجڃ اهوٹی ي  سنهبا هِين ٽجىٽبز ر اٵَاى ثی
ة اٍُٗ ٙنبٕیا اُ ػنجنی  يمبيي. همـډجػجبر ٕجىثرٍی ٍا ٵَاهڈ ډی ثچنيډيرثَيياٍى ثچپ  ىٍ 

ډٖبئڄ  اكشمبيًر  اػَا ٙجىسجايي ث  ىٍٕشی ٙجى ٽ  ؿڂجي  ثبُاٍيبثی ډیاي  ډج١ج٫ ډ٦َف ډی
یٺبر ىٍ ثبُاٍيبثی يټ ډج١ج٫ ثٖیبٍ ر سلٺثبُاٍيبثی  . اهوٷاهوٹی يیِ ىٍ ثز ډي ي٪َ ٹَاٍ ځیَى

سجاز ډٖئچ  ا٭شمبى ٍا إز ډیډهڈ هٖشني ر اُ ػمچ  ډجاٍىی ىيڂَی ٽ  ىٍ ثبُاٍيبثی دَ اهمیز 
ُډبيی .ٙجىډی ثچنيډيريبڇ ثَى. ا٭شمبى اُ ػمچ  ډجبكظی ډهڈ اهوٹی إز ٽ  ډجػت ايؼبى ٍراث٤ 

ٕبُى ثب ٽٖت ا٭شمبى ث  َٙٽز ٽ  يټ ډٚشَی ډ٦مئ  ځَىى ٽ  ډلٞجڅی يیبُهبی ار ٍا ٍٵ٬ ډی
 ٙجى.یيمبيي ر ا٭شمبى ثب٭ض رٵبىاٍی ىٍ ثچنيډير ډډلٞجڃ ٍا هَيياٍی ډی
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 #.1995: دْرهٚڂب  ٭چجڇ ر ٵَهنڀ إوډی $يَٚ اطَ اٝچی $ٕمز#ا ٹڈ هب ىايٚڂب ٭چجڇ ايٖبيی 
. هبی اهوٹی ىٍ ٭َٝة ډييَيز ا٥و٭برهبی اهوٷ هنؼبٍی ر ؿبڅ٘ي٪َي  ا1390اا ډلميهنياز .3

 .121-87ٛ ا 53ا ٙمبٍ  44ٕبڃ ىايٚڂبهیا  یٍٕبي ا٥و٫ٵٞچنبډ  سلٺیٺبر ٽشبثياٍی ر 

 ااهوٹی يبډ  دْره٘ ٵٞچنبډ . اهوٹی یهب ځِاٍ  ر ډٶبهیڈ ىٍ اڅِاڇ ډنٚؤ ا1390ااً يزا ٭نبَٙيٶی .4
 .105 -128ٛ  ا11 ٙمبٍ 
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