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 چکیده
 یاز نگاه بانوان با سبک زنددگ  یشیعوامل موثر بر مصرف نما ییپژوهش شناسا نیهدف ا

در  یشیمسئله است که مصرف نما نیا یبررس نیو همچن انیو حوزو انیمتفاوت شامل دانشگاه
اسدت و از نظدر روش    یادید پژوهش از نظر هدف، بن نیشود. ا یم ییافراد منجر به چه کنش ها

 یشد یبدانوان بده مصدرف نما    دگاهید د لید و تحل یبه بررسد  ادیداده بن هینظربا استفاده از  یشناس
 مده یو بدا اسدتفاده از ابدزار مصداحبه ن     یدانیداده ها م یپردازد. روش گردآور یلوکس م یکالاها
نفدر از بدانوان دانشدجو دانشدگاه آزاد      15شدامل   یعده آمدار  در دو گروه از افراد جام افتهیساختار 
 یجامعه الزهرا قم مد  هینفر از بانوان طلاب حوزه علم 15تهران و  قاتیقواحد علوم و تح یاسلام

گروه اول و دوم نسدبت بده مفهدوم     دگاهیباور و د نیتفاوت ب انگریحاصل از مطالعه ب جیباشد. نتا
 یکالاها یشیبه مصرف نما یشتریب لیدهد  بانوان دانشجو تما یبوده و نشان م یشیمصرف نما

دارندد و بده دنبدال کنتدرل آن از      یشیبه مصرف نما یکمتر لیتما لابلوکس داشته و بانوان ط
و  انیدانشدجو  دگاهید تفداوت در د  نید باشدند. ا  یم ینید یو زندگ یتوجه به اخلاق اسلام قیطر

 یمد  جداد یا یو اجتمداع  یروانشناس ،یرفتار ،یرشامل عوامل ساختا یطلاب براساس عوامل عل
 یفکدر  یکردهدا یبدا رو  دگاهیاز دو د یشیمصرف نما ومبار به مفه نیاول یپژوهش برا نیشود. ا
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 ألهطرح مس

کالاهدا مدی    1یکی از مسائلی که گریبانگیر بسیاری از افراد جامعه اسدت مصدرف نمایشدی   
باشد. برخی افراد جامعه با صرف هزینه های زیاد سعی در خرید کالاهایی دارند که بیشدتر جنبده   

کنندد، آن هدا بدا    صرفا برای کارکرد آن مصرف نمدی   را این افراد کالا نمایشی دارد تا کارکردی.
استفاده از کالا می خواهند به دیگران علامت دهند برای مثال بگویند که من فدرد بدا پرسدتیژ و    

 اشخاص محصولات را مورد استفاده قرار می دهند تا از طریق نمایش آن دارایی هستم. اینگونه

انتخداب کدالا بجدای    وجهه خود را بالا برند و مورد احترام اطرافیان واقع شوند. افدراد مدذکور در   
اینکه به ملاک های درونی خود توجه داشته باشند بیشتر به مورد قبول واقدع شددن آن در نگداه    
دیگران توجه دارند. معمولا وقتی در جامعه ای اختلاف طبقاتی وجدود دارد و ارزش هدای مدادی    

دارند بدا اسدتفاده    گرایانه در آن حاکم است افرادی که در طبقه اجتماعی پایین تر قرار دارند سعی
 از محصولات خاص به دیگران نشان دهند که به طبقه اجتماعی بالاتر متعلق هستند. به چندین 

می گویند یعنی مصرفی که مزایدای اجتمداعی کدالای مدورد اسدتفاده از       رفتاری مصرف نمایشی
قشدار  کارکرد آن مهم تر باشد. این نوع رفتار فقط مختص مرفهین و ثروتمندان نیسدت و همده ا  

جامعه در هر طبقه ای ممکن است در آن دخیدل باشدند. مصدرف نمایشدی را مصدرف تجملدی ،       
خودنمایانه ، تظاهری و متظاهرانه نیز نامیده اند. عبارت مصرف نمایشی برای اولدین بدار توسدط    

و در کتداب نظریده    1899آمریکایی، در سال  -،اقتصاددان و جامعه شناس نروژی 2تورستن وبلن
مطرح گردید. این اصطلاح بعد ها وارد ادبیات رفتدار مصدرف کنندده شدد و مدورد       3آساطبقه تن 

    مطالعه پژوهشگران این حوزه قرار گرفت.
افرادی که مصرف نمایشی دارند ملی گرایی در مصرفشان کمتر است و تمایدل بیشدتر بده    

   .(2010، و دیگران 5( و )رنجبریان1997و دیگران،  4خرید کالای خارجی دارند)مارکو

 1388همین امرموجب خروج ارز از کشور و تضعیف اقتصاد ملی می گردد. از ابتددای سدال   
میلیدون   12867هزار تن کالای لوکس خارجی وارد کشور شدده و   5049، 1394تا انتهای سال  

(. بر پایه گزارش سازمان توسعه و تجدارت، واردات  4/1/96دلار ارز از کشور خارج شده است)ایرنا،
سی سی شامل برند هایی چون پورشه، لکسوس، مازراتی و ... در فاصله  2500خودروهای بالای 

 2دستگاه بوده کده باعدا خدروج بدیش از      673هزار و  95در مجموع  1392تا  1388سال های 
                                                 

1-Conspicuous consumption 

2-Thorstein Veblen 

3-The Theory Of Leisure Class 

4-Marcoux 

5-Ranjbarian 
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 (.22/3/94میلیون دلار ارز از کشور شده است)خبرگزاری مهر ، 510میلیارد و 
های افرادی که مصرف نمایشی دارند صرف خرید کالاهدای   سالانه بخش زیادی از دارایی

ی می گردد در صورتیکه همان پول می توانست پس انداز گردد یا در جایی دیگر سدرمایه  ستیژپر
گذاری شود. همچنین  افرادی که مصرف نمایشی دارند مدام به فکر این هستند که دیگران چده  

 آن ها دارند و همین امر ممکن است موجب ذهن مشغولی آن ها گردد. تصویری از 
مصرف نمایشی مسائل و مشکلاتی هم در سطح خانواده بوجود می آورد. مثلا موجب مدی   

شود که بر روی پدر خانواده جهت تيمین هزینه های مربوطه فشار بیایدد، در نتیجده پددر جهدت     
خرید اقساطی، گرفتن وام و یا دو شغله شددن روی مدی   تيمین این هزینه ها به راه کارهایی مثل 

آورد. از لحاظ روانی هم پدر خانواده دچار اضطراب و افسردگی می شود. و نیز محیط خدانواده بده   
 (.35، 1390یک محیط ناآرام و پر تنش تبدیل می گردد)خودکاری، 

وهش ژد در ایدن پد  با توجه به پیامد هایی که مصرف نمایشی برای خانواده ها و جامعده دار 
سعی در شناخت عواملی داریم که موجب مصرف نمایشی مدی گدردد و همچندین مدی خدواهیم      

گر عواملی که موجدب  روی  ا بدانیم مصرف نمایشی در افراد منجر به چه کنش هایی خواهد شد.
آوردن افراد جامعه به  مصرف نمایشی می گردد به درستی شناخته شود آنگاه می تدوان گدرایش   

 ین گونه مصرف در جامعه را کنترل یا تضعیف نمود. به ا
وهش ژبیشتر مطالعات مربوط به مصرف نمایشی در جوامع غربی صدورت گرفتده اسدت. پد    

مایشی در ایران وجود دارند عمدتا مدل های غربدی را مدورد بررسدی    نهایی که در زمینه مصرف 
آوردن بده  لی کده موجدب روی   قرار داده اند و مدل جدیدی راخلق نکرده اند. ممکن اسدت عدوام  

مصرف نمایشی در جوامع غربی می گردد با عواملی کده در ایدران موجدب ایدن امدر مدی شدوند        
وهش در ایدران  ژپد متفاوت باشد.  بنابراین در این زمینه شکاف تئوریکی وجود دارد و انجام این  

تده معمدولا   همچنین مطالعاتی که در حوزه مصرف نمایشی صورت گرفضروری به نظر می رسد. 
در محیط های دانشگاهی و یا بر روی مصرف کنندگان محصولی خاص صدورت گرفتده اسدت و    
 هیچ مطالعه ای تا کنون طلاب حوزه های علمیه را به عنوان جامعه آماری در نظر نگرفته است.   

در این پژوهش به بررسی مصرف نمایشی در میدان بدانوان کشدور ایدران و در دو محدیط       
آن را  2و پیامددهای  1مدی پدردازیم  و پیشدایندها     تا متفاوت دانشگاه و حوزه علمیده فرهنگی نسب

 تعیین می کنیم.
 بنابراین سوال اصلی این پژوهش عبارت از: پیشایندها و پیامدهای مصرف نمایشی چیست؟

 
                                                 

1-Antecedents                                                                                                 

2-Consequences 
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 مبانی نظري پژوهش -1

از دیدگاه رفتار مصرف کننده، مصرف کالا یا خدمات به دلایل و انگیزه های متفاوتی انجام 
 (. 32، 1394می شود از این رو می توان انواع گوناگونی را برای مصرف در نظر گرفت )افتخاری، 

 در ادامه انواع مصرف ذکر گردیده است.

1مصرف كاركردي )بی توجه به نقشب  -2-1
 

عبارت است از اینکه فرد کالا را به منظور کارکرد آن و استفاده از آن می مصرف کارکردی 
خرد و به شين و پرستیژ کالا توجهی ندارد. مصرف کنندگان بی توجده بده نقدش کدالا، تصدمیم      
گیری خرید خود را عمدتاً بر اساس حسی که به ویژگی هدای برجسدته کدالا دارندد انجدام مدی       

 (2007، 2دهند)کلارک و همکارن
 3مصرف اعتیادي  -2-2

گرچه بیشتر افراد اعتیاد را با مواد مخدر مساوی می دانند، ولی مصرف کنندگان تقریباً هدر  
محصول یا خدمتی را ممکن است برای تسکین )لااقل موقتی( یک مشکل و یا تيمین یدک نیداز   

ف کننده یدک  استفاده کنند، تا جایی که وابستگی به آن محصول به حد افراط برسد. اعتیاد مصر
 (.64، 1392وابستگی زیستی یا روانی به محصولات یا خدمات است)سولومون، 

4مصرف اجباري  -2-3
 

مصرف اجباری به معنای خرید مکرر و غالباً بیش از حد به عنوان پادزهری )درمانی( بدرای  
تنش، اضطراب، افسردگی و یا بی حوصلگی است. یک مرد که برای او تشخیص اخدتلال خریدد   

آچار فرانسه خریده بود ولی از هیچ کددام از آن هدا اسدتفاده     2000جباری داده شده بود، بیش از ا
نکرده بود. درمانگران گزارش می کنند که موارد بالینی تشخیص اختلال خرید اجبداری در زندان   
چهار برابر مردان است. آن ها حدس می زنند که زنان به عنوان روشی برای تقویت روابدط بدین   

دی خود به طرف اجناسی مانند لباس و لوازم آرایشی جلدب مدی شدوند، در حدالی کده مدردان       فر
معمولاً روی دستگاه ها، ابزارها و تفنگ به عنوان وسیله ای برای رسیدن به حس قددرت تمرکدز   
می کنند. برخی از محققان می گویند که خرید اجباری ممکن اسدت بدا عدزت نفس)اعتمداد بده      

  .(64، 1392داشته باشد)سولومون،  نفس( پایین ارتباط
 5مصرف مقدس  -2-4

مصرف مقدس زمانی روی می دهد که ما اشیا و رویدادها را از فعالیت عادی جدا می کنیم 
                                                 

1-Role – relaxed consumption. 

2-Clark et al. 

3-Addictive consumption. 

4-compulsive consomption 

5-Sacred consumption 
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و در مقابل آن ها با احترام یا ترس رفتار می کنیم. در اینجا اصطلاح مقدس لزوماً معنای مذهبی 
شیا، رویدادها و حتی افراد عادی معنای مقدس پیدا ندارد. مقدس سازی زمانی روی می دهد که ا

می کنند. این امر توضیح دهنده ی علاقه ی هواداران به اشیایی است که متعلق به افراد مشهور 
 بوده اند یا حتی اینکه آن افراد به آن ها دست زده اند.

ی کنیم و حالت دیگر وقتی است که ما اشیاء روزمره ی ارزان را در کلکسیون جمع آوری م
به این ترتیب آن ها را به اشیای مقدس تبدیل می کنیم. یک شیء به محدض اینکده وارد یدک    
کلکسیون شد مقدس می شود و برای کلکسیون دار معنای ویژه ای پیدا می کند که شداید فهدم   

 .(687، 1392آن برای افراد دیگر به آسانی میسر نباشد)سولومون، 
 1مصرف لذت گرایانه  -2-5

کالاها و یا حتی کالاهای معمولی خانگی ممکن است وسیله ای برای دستیابی بده   مصرف
لذت باشد، اشیاء روزمره اغلب دارای ارزش کدارکردی و ارزش زیبدایی شدناختی هسدتند و روندد      
جستجو و بدست آوردن کالا می تواند لذت بخش باشد. کالین کمپل بیدان مدی کندد کده رابطده      

 (.2008، 2ی تواند پویا و عاشقانه باشد)لینمصرف کنندگان با کالاها م
 3مصرف ابداعی )خلاقانهب -2-6

مصرف خلاقانه مصرفی است که در آن فرد یا گروه در کالای ارائده شدده اصدلاح، تغییدر     
شکل یا دگرگونی ایجاد می کند. در مصرف سنتی کالاها یا خدمات به سادگی استفاده و مصرف 

الاها نه تنها استفاده و مصرف می شوند بلکه بده شدیوه هدای    می شوند اما در مصرف خلاقانه ک
 (.2007، 4مختلف تغییر می یابند )برتون

 5مصرف ارتباطی  -2-7

شیوة خاص مصرف کردن راهی برای بیان خود در رابطه با دیگران است. بنابراین مصدرف  
نیداز و نده بدرای    کردن راهی برای اثبات خود و حفظ اقتدار فردی است. مصرف نه لزومدا بدرای   

نمایش رقابتی است، بلکه مصرف کالا می تواند خطوط مناسب اجتماعی را تعیین کند. مهم ترین 
 (.50، 1388کارکرد مصرف به مثابه ارتباط، ظرفیت معنا سازی آن است)کاظمی، 

 6مصرف دینی  -2-8

 مصرف دینی مصرف کالاها و خدمات در راه دین می باشد. 
                                                 

1-Hedonic consumption 

2-Lin 

3-Creative Consumption. 

4-Berthon 

5-Communicative Consumption 

6-Religious Consumption 
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فاتی کشیش ها، هزینه هدای مربدوط بده زیارتگداه هدا، معبددها،       مصرف های مراسم تشری
کلیساها، لباس های کشیشی، قربانی ها، نذرها، مراسم تعمیدد و عشداء ربدانی، مراسدم روزهدای      
تعطیلی مقدس و ... همگی در ردیف مصرف دینی می باشد. بدیهی است که چنین مصرف هایی 

 (. 306، 1396باشد)وبلن، در توسعه و گسترش اندیشه های ادیان مؤثر می 

 1مصرف فرهنگی  -2-9

مصرف فرهنگی بیشتر با حوزه فرهنگ و هنر مرتبط است و شامل رفتارهای مصرفی مثدل  
رفتن به تئاتر، سینما، کنسرت، تماشای تلوزیون، خواندن کتاب و روزنامه و مجله، گوش دادن بده  

 (.2017، 2می شود)راسل و همکارن رادیو، بازدید از موزه، شرکت در فعالیت های هنری و ...
 مصرف نمایشی  -2-10

مصرف نمایشی براساس دیدگاه وبلن عبارت اسدت از صدرف هزینده بدرای خریدد کدالا و       
خدمات به منظور بهبود جایگاه خود در سلسله مراتب اجتماعی. مصرف نمایشی زمانی اتفاق مدی  

گدران باشدد. مصدرف نمایشدی را     افتد که هدف مصرف نشان دادن توانایی اقتصادی خود بده دی 
نمایش خودنمایانه ثروت با هدف بدست آوردن یا حفظ منزلدت وپرسدتیژ در جامعده تعریدف مدی      
، 3کنند. برخی پژوهشگران مصرف نمایشی را بدا مصدرف منزلدت گدرا معدادل مدی گیرندد)بگول       

 (.1996، 4برنهایم

 پیشینه تجربی پژوهش -2

( در پژوهشی با عنوان مدادی گرایدی، خریدد تفنندی و مصدرف بده       2016) 5ورما وهرا آستا
بررسی تولید دانش و بینشی جدید در مورد مادی گرایی، خرید تفننی و مصرف نمایشی با استفاده 
از تکنیک های پژوهش کیفی پرداخته است. این پژوهش یک مطالعه ی کیفی می باشدد کده از   

نفدر   20ای جمع آوری شده می پردازد. جامعه آماری آن نیزطریق تحلیل محتوا به بررسی داده ه
از مشتریان هایپرمارکت بزرگ بازار در شهر دهلی می باشد که با روش نمونه گیری غیر احتمالی 
از مشتریان همیشگی )منظم( هایپر مارکت محلی بیگ بازار در شدهر دهلدی انجدام شدده اسدت.      

ختلفی بر مادی گرایی، خریدد تفنندی و مصدرف    نتایج پژوهش کیفی نشان می دهد که عوامل م
، میدزان  8،  ساختار خانواده7، جهانی شدن6عوامل جمعیت شناختیشامل نمایشی تيثیرگذار هستند 

                                                 
1-Cultural  Consumption 

2-Rossel etal 

3-Bagwell  

4-Bernheim 

5-Aastha Verma Vohra 

6-Demographics 

7-Globalization 

8-Family structure 
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 . 5و مد4، منزلت اجتماعی3، مشاهده تبلیغات تلویزیون2، فرهنگ1رضایت
صدان  ( در پژوهشی با عنوان مصدرف نمایشدی متخص  2016) 7و میگل مویتال 6ابی لوئیس

بررسی عوامل موثر بر مصرف نمایشی در حوزه پوشداک پرداختده اندد.     به  جوان در حوزه پوشاک
خودآگاهی عمومی، مادی گرایدی، عدزت   »و « مصرف نمایشی»همچنین این پژوهش رابطه بین 

را بررسی می کند. رویکرد این  پژوهش کمدی مدی   « نفس، عوامل جمعیت شناختی و رفتار خرید
ش نرمال بودن متغیرها از آزمون شاپیرو ویلک استفاده شده است. برای تحلیدل  باشد. برای سنج

داده ها از آمارناپارامتریک و از آزمون کروسکال و الیس و ضریب همبسدتگی اسدپیرمن اسدتفاده    
 35تدا   18نفر از متخصصان جوان در محدوده سنی  261گردیده است. جامعه آماری پژوهش نیز 

یا صلاحیت حرفه ای هستند که در مشاغل اداری، مددیریتی یدا حدوزه    سال و با مدرک تحصیلی 
های تخصصی شهر لندن فعالیت دارند. برای نمونه گیری از روش نمونه گیری غیر  احتمدالی در  
دسترس و نمونه گیری گلوله برفی استفاده شده است. پرسشنامه ها به صورت آنلاین و از طریق 

تیار آزمودنی ها قرار گرفته است و از آن ها خواسته شده است ایمیل و شبکه های اجتماعی در اخ
این پژوهش به بررسی  تا پرسشنامه را به افرادی که در محدوده جامعه آماری هستند ارسال کنند.

متخصصان جوان پرداخته است بنابراین یک پیشنهاد برای پژوهش های آتی این مطالعه بررسدی  
ی باشد. همچنین می توان برای پژوهش هدای آتدی بده    غیر متخصصان یا جمعیت های دیگر م

 بررسی این مسئله پرداخت که کدام نوع از پوشاک با مصرف نمایشی بیشترین رابطه را دارد. 
( در پژوهشدی بدا عندوان    2015) 10و جدین بدادی تومداس    9، زویینگجیدائو 8سارا جیووانینی

هی از برندد و انگیدزه   : شخصدیت، آگدا  Yمصرف کالاهای مد لوکس و مصرف کننددگان نسدل   "

پرداخته اند. برای  Yبه بررسی مصرف کالاهای مد لوکس توسط مصرف کنندگان نسل  "مصرف

( SEM( و مددل معدادلات سداختاری )   CFAتجزیه و تحلیل داده ها از تحلیل عداملی تيییددی )  

  آمریکدایی  Yنفر از مصدرف کننددگان نسدل     305استفاده شده است. جامعه آماری پژوهش نیز 
دلار )بدرای   000/40سال قرار دارند و درآمدد آن هدا بدالای     40تا  25است که در محدوده سنی 

                                                 
1-Satisfaction 

2-culture 

3-Tv viewing 

4-Social status 

5-Fashion 

6-Abbie Lewis 

7-Miguel Moital 

8-Sarah Giovannini 

9-Xu yingjIao 

10-Jane Body Thomas 
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دلار )برای متيهل ها( می باشد. پژوهش های آتی می توانند تيثیر جنبه های  000/75مجردها( و 

مثل خدمات مشدتری، محدیط فروشدگاه و     Yدیگر تجربه خرید بر مصرف کالاهای لوکس نسل 
الا را بررسی نمایند. همچنین مطالعات آینده درباره مصرف کالاهای مد لوکس می ویژگی های ک

 توانند به بررسی واکنش مصرف کنندگان به مجموعه ای از نام های تجاری خاص بپردازند.
پولی شدن جامعه و مصرف گرایی متظاهرانه "( در پژوهشی با عنوان 1391ملیحه یحیایی)

مصرف متظاهرانه )متيخذ از وبلن( و نیز مدادی گرایدی و اهمیدت     به بررسی علل "علل و پیامدها
دادن به پول و مادیات در روابط روزمره پرداخته اسدت. ایدن تحقیدق یدک مطالعده پیمایشدی بدا        
استفاده از ابزار پرسشنامه است. در تحقیق حاضر ابتدا از آمار توصیفی استفاده گردیده به طوریکه 

محاسبه شاخصه های مرکزی و پراکندگی چدارک هدا پرداختده    برای توصیف متغیرهای کمی به 
روابدط بدین    شده است. در ارتباط با آمار استنباطی نیز برای آزمون فرضیه های تحقیق و آزمدون 

متغیرها از آزمون های آماری همانند همبستگی پیرسدون، رگرسدیون چندگانده و تحلیدل مسدیر      
ران شهرسدتانی دانشدجو در تهدران و سداکن     استفاده شده است. جامعه آماری این پژوهش دختد 

خوابگاه و نیز زنان تهرانی می باشند که همراه خانواده در تهران زنددگی مدی کنندد. در مجمدوع     
نمونه با روش نمونه گیری تصادفی از سه خوابگاه دانشگاه علامه طباطبایی)خیابان طالقانی(  384

و خوابگداه دانشدگاه تهران)کدوی دانشدگاه( و     خوابگاه دانشگاه الزهرا)واقدع در دانشدگاه الزهدرا(    
 همچنین از زنان پنج منطقه شمال، جنوب و شرق و غرب و مرکز تهران گرفته شده است.

تقسیم بندی رفتار مصرف تجملی بدر مبندای   "عنوان  ( در پژوهشی با1391بهار تیمور پور)
رزش تجملدی ادارک  ، قصد دارد تا بر مبندای ا "ارزش تجملی ادارک شده توسط مصرف کنندگان

شده توسط مصرف کنندگان تقسیم بندی مناسبی از رفتارهای مصرف تجملی ارائه دهد. پژوهش 
پیمایشی است و از نظر هدف کاربردی می باشد. برای آزمون  –حاضر از نظر روش اجرا توصیفی 

اده شدده  ارتباط بین متغیرها در مدل مفهومی و فرضیات از تحلیل عامل تيییدی مرتبه دوم اسدتف 
نفر از ساکنان سه کلان شهر تهران، اصفهان، مشهد می باشدند.   1097است. نمونه این پژوهش 

در این پژوهش پیشنهاد می شود تا عوامل جمعیت شناختی کنترل شوند و تيثیر این عوامل مورد 
وهش بررسی قرار گیرند تا اطلاعات بیشتری از جامعه آماری به دست آید. به طور مثال انجام پدژ 

در سه طبقه درآمدی پایین، متوسط و بالا با بررسی مصرف تجملی روی نسل جوان،  میانسال و 
مسن می تواند نتایج مفیدی داشدته باشدد. خوشده بنددی بدر اسداس متغیرهدای دیگدری چدون          
جغرافیایی، جمعیت شناختی، روان شناختی نیز می تواند نتدایج جالدب و قابدل اسدتفاده ای را بده      

ه باشد. همچنین پیشنهاد می شود تا این پژوهش برای کالاهای تجملی بادوام و بدی  همراه داشت
 دوام و طبقه های متفاوت محصول انجام گیرد و یافته های آن ها مورد مقایسه قرار گیرند.
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پژوهشگر 
 و سال

 متغیر مستقل عنوان پژوهش
متغیر 
 وابسته

 روش شناسی

 ورما آستا
 وهرا
2016 

مادی گرایی، خرید 
 تفننی و مصرف

مادی گرایی، خرید 
 تفننی، مصرف

 پژوهش کیفی مصرف نمایشی

ابی لوئیس، 
میگل 
 مویتال
2016 

مصرف نمایشی 
متخصصان جوان در 
 حوزه پوشاک

 خودآگاهی عمومی،
 مادی گرایی،

عزت نفس، عوامل 
جمعیت شناختی و رفتار 

 خرید

 نمایشی مصرف

آزمون کروسکال و 
الیس و ضریب 
همبستگی 
 اسپیرمن

سارا 
 جیووانینی
2015 

مصرف کالاهای مد 
لوکس و مصرف 
 Yکنندگان نسل 

شخصیت، آگاهی از برند، 
 انگیزه مصرف

نمایشی  مصرف
کالاهای 
 لوکس

تحلیل عاملی 
( و CFAتيییدی )

مدل معادلات 
 (SEMساختاری )

 ملیحه
 یحیایی
1391 

پولی شدن جامعه و 
مصرف گرایی 
متظاهرانه علل و 

 پیامدها

دی گرایی و اهمیت ما
دادن به پول و مادیات 
 در روابط روزمره

 نمایشی مصرف
همبستگی 

پیرسون، رگرسیون 
 چندگانه

بهار تیمور 
 پور
1391 

تقسیم بندی رفتار 
مصرف تجملی بر 
مبنای ارزش تجملی 
ادارک شده توسط 
 مصرف کنندگان

ارزش تجملی ادارک 
شده توسط مصرف 

 کنندگان

 رفتار مصرف
 نمایشی
 کالاهای
 لوکس

تحلیل عامل 
 تيییدی مرتبه دوم

 : پیشینه تجربی پژوهش1جدول شماره 

 روش شناسی پژوهش -3

این پژوهش از این نظر که به کشف پیشایند ها و پیامددهای مصدرف نمایشدی بدانوان در     
ایران و ارائه مدلی نو و جدید می پردازد بنیادی می باشد و از این جهت که نتایج آن برای شدیوه  
های مواجهه با بازار کاربردی است کاربردی نیز می باشد. پژوهش حاضر از ندوع روش پدژوهش   

پدیدارشناسی می باشد.  استراتژی پژوهش نیز با استفاده از استراتژی پژوهشی نظریه داده -کیفی
خواهد بود. دلیل انتخاب این استراتژی این است که محققان به دنبال کشدف پیشدایندها و    1بنیاد

پیامد های  مصرف نمایشی بانوان در ایران و در یک محیط واقعی و در نتیجه ارائه مدلی جدید و 
 نو می باشند.

                                                 
1-Grounded Theory 
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 روش گردآوري داده ها -4-1

در این پژوهش اطلاعات لازم برای نگارش ادبیات نظری از روش کتابخانده ای گدردآوری   
 ی جمع آوری می گردد.می شود. همچنین اطلاعات لازم برای ارائه مدل از روش میدان

 ابزار گردآوري داده ها -4-2

در ابتدا با توجه به اسناد و مدارک موجود ادبیات نظری پژوهش نگارش می شود سدپس در  
 مرحله کیفی از ابزار مصاحبه استفاده می گردد. 

 گیري و حجم نمونهجامعه و روش نمونه -4-3

اد اسلامی واحد علوم و تحقیقات تهران و نفر از بانوان دانشجو دانشگاه آز 15جامعه آماری 
نفر از بانوان حوزه علمیه جامعه الزهرا قم می باشد. روش نمونه گیری به صورت نمونه گیری  15

سوالات مورد بررسی بستگی دارد و  2خواهد بود. حجم نمونه این پژوهش به اشباع نظری 1نظری
هرگاه پاسخ های داده شده به اندازه ای شبیه یکدیگر باشند که منجر به تکراری شدن پاسخ هدا  

)محمد پدور و  گردد و داده های جدیدی در آن وجود نداشته باشد نمونه گیری متوقف خواهد شدد 
گردد و در خدلال جمدع آوری    پژوهش حجم نمونه تعیین نمی(. بنابراین در ابتدای 1378،رضایی

داده ها و پس از اشباع نظری تعداد نمونه مشخص خواهد شد. در این نوع نمونه گیری محقق بدا  
افرادی تماس برقرار می کند که در زمینده موضدوع تحدت بررسدی یدا جنبده هدایی از آن دارای        

)محمد پدور و  باشند اطلاعات و شناخت مناسب و کافی باشند و یا پدیده مورد نظر را تجربه کرده
(. در ادامه به معرفی توصیفی مصاحبه شوندگان در دو گروه بانوان دانشجو و بانوان 1378،رضایی

 طلاب حوزه علمیه پرداخته می شود.

 

 میزان درآمد میزان تحصیلات سن شماره مصاحبه

 صفر ارشد کشاورزی 24 1

 صفر ارشد جامعه شناسی 25 2

 میلیون تومان4 کارشناسی روان شناسی 18 3

 صفر کارشناسی مدیریت مالی 22 4

 میلیون تومان1 کارشناسی علم اطلاعات 23 5

 میلیون تومان2 ارشد مدیریت مالی 26 6

 میلیون تومان3 ارشد میدیرت مالی 25 7

                                                 
1-Theoretical sampling 

2-Theoretical saturation 
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 میلیون تومان5 دکتری مدیریت صنعتی 32 8

 میلیون تومان5 کارشناسی عمران 28 9

10 24 
مدیریت کارشناسی ارشد 
 دولتی

 صفر

 میلیون تومان 20تا 3بین  دکتری جمعیت شناسی 40 11

 میلیون تومان 4تا 2 کارشناسی حقوق 28 12

 میلیون تومان3 ارشد مدیریت مالی 26 13

 میلیون تومان6 دکتری مدیریت مالی 43 14

15 27 
کارشناسی مدیریت 

 صنعتی
 میلیون تومان4.5

 مصاحبه شوندگان دانشجو(: مشخصات 2جدول شماره)

 

 میزان درامد میزان تحصیلات سن شماره مصاحبه
 صفر حوزه2سطح   20 1

 میلیون تومان4 و کارشناس ارشد 3سطح  24 2

 میلیون تومان2 حوزه 3سطح  28 3

 میلیون تومان1 حوزه 2سطح  26 4

 میلیون تومان 3 حوزه 4سطح  40 5

 میلین تومان 2 حوزه 4سطح  52 6

 میلیون تومان1.5 حوزه 3سطح  32 7

 میلیون تومان1.5 حوزه 3سطح  36 8

 میلیون تومان2 حوزه4سطح  40 9

 صفر حوزه 3سطح  36 10

11 40 
حوزه و ارشد ادیان  3سطح 

 الهی
 میلیون تومان2.5

 صفر حوزه 4سطح  42 12

 میلیون تومان 2 حوزه 4سطح  40 13

 میلیون تومان 3 دکتری حوزوی 45 14

 میلیون تومان2 حوزه3سطح  37 15

 (: مشخصات مصاحبه شوندگان طلاب3جدول شماره)
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 ها ا و ابزار تجزیه و تحلیل دادهه روش -4-4

در روش کیفی برای تجزیه و تحلیل داده ها از کدگدذاری و روش تحلیدل محتدوا اسدتفاده     
 خواهد شد که در ادامه به تشریح روش داده بنیاد پرداخته می شود.

تجزیه و تحلیل داده ها قلب روش نظریه داده بنیاد است. این کار در چارچوب یک فرآیندد  
مکانیکی و گام به گام انجام نمی شود. بلکه نیازمندد خلاقیدت، صدبر، تیزبیندی و نکتده سدنجی       
پژوهشگر است. در اصل روح تحلیل در استراتژی داده بنیاد، نوعی تحلیل مقایسه ای داده هاست 

تعبیر می شود. تولید طبقه ها و ایجاد ارتباط میان آن ها از طریق  1«مقایسه مستمر»به که از آن 
مقایسه بین رویداد ها با طبقه ها و طبقه ها با یک دیگر حاصل می شود. هدف کلی در تمام این 

 فرآیند این است که طبقه ها را از بین داده ها استخراج کنیم.

 كد گذاري باز ب1

ند تحلیلی است که از طریق آن، مفاهیم شناسایی شدده، ویژگدی هدا و    فرآی :کد گذاری باز

ابعاد آن ها در داده ها کشف می شوند. در این مرحله،  نظریه پرداز داده بنیاد، مقوله هدای اولیده   
اطلاعات در خصوص پدیده در حال مطالعه را، به وسیله بخش بندی اطلاعات شکل مدی دهدد.   

ی داده های جمع آوری شده، نظیر مصاحبه ها، مشاهدات و وقدایع  پژوهشگر مقوله ها را بر همه 
 یا یادداشت های خود بنیان می گذارد.

کد: واحد های پایه ای تحلیل هستند زیرا از مفهوم سازی داده ها نظریه شکل مدی گیدرد،   
 نه از خود داده های واقعی.

ارائه جزئیات بیشدتری در  زیر مقوله هایی از نوع کدهای باز هستند که وظیفه شان  مفاهیم:
 مورد هر طبقه است.

طبقه ها: در مقایسه با مفاهیم، انتزاعی تر بدوده وسدطحی بدالاتر را نشدان میدهندد.آنها از      
طریق همان فرآیند تحلیلی انجام مقایسه برای برجسته سازی شدباهت هدا و تفداوت هدا کده در      

ند. طبقه هدا شدالوده سداختن نظریده     سطح پایین تر برای تولید مفاهیم استفاده شد تولید می شو
 هستند وابزاری فراهم می کنند که بوسیله آن نظریه می تواند یکپارچه شود.

 محوري كد گذاري ب2

در این مرحله پژوهشگر یکی از طبقه ها را به عنوان طبقه محدوری انتخداب کدرده، آن را    
ارتباط سایر طبقه ها با طبقه تحت عنوان پدیده محوری در مرکز فرآیند، مورد کاوش قرار داده و 

 محوری در پنج عنوان می تواند تحقق یابد.

این شدرایط   شرایط علی: این شرایط باعا شکل گیری پدیده و یا طبقه محوری می شوند.
                                                 

1-Constant comparison 
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 را مجموعه ای از طبقه ها به همراه ویژگی هایشان تشکیل می دهد.
 محوری منتج می شوند.راهبردها: کنش ها یا برهم کنش های خاصی که از پدیده 

 زمینه)بسترحاکم(: شرایط خاصی که بر راهبردها تاثیر می گذارند.
 گر: شرایط زمینه ای عمومی که بر راهبرد ها تاثیر گذارند.شرایط مداخله

 پیامدها: خروجی های حاصل از بکارگیری راهبرد ها.
گفته مدی شدود    این روش کد گذاری که اصطلاحا به آن)مدل پارادیم( کد گذاری محوری

توسط استراوس و کوربین ارائه شده است. به این دلیل به آن محوری گفتده مدی شدود کده کدد      
 یک طبقه انجام می گیرد.« محور»گذاری حول 

 
 ( مدل پارادایمی کد گذاری محوری1شکل شماره)

 ب كد گذاري انتخابی3
پژوهشگر با توجه بده  در آخرین مرحله از کد گذاری که به کد گذاری انتخابی معروف است 

کدها و مفاهیم شناسایی شده در دومرحله قبل به استحکام بیشتر فرآیند کد گذاری می پدردازد و  
با تاکید بر بخش هایی که در تدوین تئوری می توانند نقش مهمتری ایفا کنند به تسهیل مراحل 

یگر مقوله هدا ربدط   بعدی کمک می کند. به این ترتیب مقوله محوری را به شکلی نظام مند به د
داده، آن روابط را اثبات پژوهشی کرده و طبقه هایی را بر اساس روابط بدین آنهدا ایجداد میکندد.     
تمام رویه ها به سمت تولید یک نظریه براساس داده های گردآوری شده هدایت می شدوند. ایدن   

اصدی  کار با نگارش یک روایت صورت می گیرد. پژوهشگر ایدن روایدت را حدول یدک محدور خ     
پرورش میدهد و بیان می کند که چگونه عوامل خاصی بر یک پدیده محوری اثدر گذاشدته و در   

 نتیجه، رابطه هایی خاص با پیامد هایی خاص اتخاذ می شوند.
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 ها روش و ابزار گردآوري داده -4-5
 "سوالات تحقیق در مصاحبه عمقی با بررسی ادبیات نظری و در راستای پاسدخ بده سدوال   

طراحی و شکل گیری پروتکدل نهدایی    "پیشایندها و پیامدهای مصرف نمایشی در ایران چیست؟
 ( مصاحبه عمیق در پژوهش کیفی صورت گرفت. 4)جدول

 

 معرفدی  دیگران به را خودتان هویت چگونه) شناسونید؟ می اطرافیان به را خودتان چگونه .1
 (کنید می

 کند؟ می معرفی دیگران به را شما بهتر خدماتی یا کالاها نوع چه مصرف .2

 نمایشدی  مصدرف  از تعریفدی  چده  باشدد؟  مدی  رفتداری  نوع چه( نمایشی) تجملی مصرف .3
 دارید؟ لوکس کالاهای

 باشند؟ داشته گرایش مصرف نوع این سمت به افراد تا شود می موجب عواملی چه .4

 دارند؟ شیکالاها گرا یشیمعمولا به سمت مصرف نما ییچه جور آدم ها .5

 کنند؟ یم دایپ شیگرا یشیبه سمت مصرف نماکمتر افراد  ییها طیها و محدر چه جامعه  .6

 ست؟یلوکس چ یکالاها یشیافراد از مصرف نما زهینگا .7

ندوع مصدرف را    نیکه ا یافراد یبرا یو مضرات دیلوکس چه فوا یکالاه یشیمصرف نما .8
 دارند دارد؟

 اورند؟یب یرو ییدارند ممکن است در جامعه به چه کارها یشیکه مصرف نما یافراد .9

 جامعه دارد؟ یبرا یو مضرات دیلوکس چه فوا یکالاها یشیمصرف نما .10

 است؟ شتریب یشیمصرف نما ییها طیدر چه جوامع و مح .11

 کمتر است؟ یشیمصرف نما ییها طیدر چه جوامع و مح .12

 کسب و کارها دارد؟ یبرا یو مضرات دیلوکس چه فوا یکالاها یشیمصرف نما .13

 ست؟یچ یشیکننده مصرف نما فیکننده و تضع تیعوامل تقو .14

 ست؟یچ یشیمصرف نما یریشکل گ یلازم برا یها نهیزم .15
 . پروتکل مصاحبه4جدول 

 اعتبار و پایایی  -4-6
 2یا کنترل مشارکت کننددگان « 1بندیزاویه»در این پژوهش، جهت ارزیابی اعتبار، از روش 

گونده، در اختیدار   توصدیف روایدت  های استخراج شدده بده شدیوه    ها و مضموناستفاده شد. مقوله
                                                 

1-Triangulation 

2-Member-Check 
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کنندگان قرار گرفت که همراه با آن فرمی نیز در اختیار آنها قرار داده شد کده توافدق یدا    مشارکت
عدم توافق خود را درباره مفاهیم در قالب چهار گزینه کاملا موافقم/ موافقم/ تاحددودی مدوافقم/   

لا مدوافقم و مدوافقم بده معندای اعتبدار      اصلا موافق نیستم، اعلام دارند. انتخاب گزینه های کام
مفهوم از دیدگاه مشارکت کننده در نظر گرفته شده است. نسبت تعداد افرادی که این دو گزینه را 
به عنوان پاسخ خود برگزیده اند به تعداد کل آنان به عنوان شاخصی بدرای ارزیدابی مقولده هدا و     

یج نشان از اعتبدار تمدامی مقولده هدا و     مضمون های استخراج شده در نظر گرفته شده است. نتا
مضمون های استخراج شده دارد. در جداول زیر نتایج اعتبدار سدنجی در دو مطالعده از دو گدروه     

 دانشجویان و طلاب ارائه می گردد.
 

 . نتایج اعتبارسنجی داده های کیفی در مطالعه اول)دانشجویان(5جدول 

 )درصد( اعتبارسنجی مقوله مضمون

نمایشی مصرف 
 کالاهای لوکس

 

متمایز لوکس به منظور  یکالاهاخربد 
 هیبا بق شدن

100 

 100 برای بالابردن پرستیژمصرف کالاها 

 100 خرید کالاهای نمایانگر ثروت و تجملات

کالا به منظور تعلق به گروه خرید 
 خاص یاجتماع

85 

خرید کالاهای متناسب با طرز تفکر 
 دیگران

85 

 85 یاجتماع هاگیارتقا جا یبرا کالاخرید 

 100 برند لیبه دل صرقاً مصرف کالا
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 . نتایج اعتبارسنجی داده های کیفی در مطالعه دوم )طلاب(6جدول 

 مقوله مضمون
 اعتبارسنجی
 )درصد(

مصرف نمایشی 
 کالاهای لوکس

 

 85 هیبا بق متمایز شدنلوکس به منظور  یکالاهاخربد 

 100 ازیبه منظور رفع ن مصرف کالاها نه صرفا

 100 خرید کالاهای نمایانگر ثروت و تجملات

 85 خرید کالا به منظور نمایش میزان دارایی

 100 خرید کالاهای متناسب با طرز تفکر دیگران

 85 خرید کالاهای غیر ضروری

 
 جهت صحت و استحکام تایید پایایی تحقیق به داده های خام رجوع شد تدا سداخت بنددی   

نیز استفاده گردیدد  « تکنیک ممیزی»نظریه با داده های خام مقایسه و ارزیابی شود. همچنین از 
که دو متخصص بازاریابی مسلط به نظریه داده بنیاد، مراحل کدگذاری را نظارت نموده و در حین 
 فتهکار اشکالات را تذکر  دادند و همچنین جهت بهبود فرآیند کار در مراحل کدگذاری نکات را گ

تا تفاوت ها و تشابهات کددهای اسدتخراجی آنهدا بدا نتدایج ایدن       و ویرایش های لازم انجام شد 
 . 1پژوهش نیز مورد بررسی قرار گیرد

 یافته هاي پژوهش -4

 یافته ها در مطالعه اول)بانوان دانشجوب-5-1
 در اغلب پژوهش ها قبل از جمع آوری داده ها، متغیر، روابط و حتی نتدایج تعریدف شدده و   

 اثبات سپس و تئوری یک ادد ب قدد تحقیطرح تحقیقی متضمن مقصود است. در نظریه داده بنیاد 
شود بلکه روند تحقیق، با مطالعه یک حوزه مطالعاتی شروع گردیده و به تدریج موارد آغاز نمیآن 

 گردد.مرتبط پدیدار می
ط) دددخ هدددب طدددخ الیزدددآن یا آزاد کدگذاری چون تکنیکهاییبددا شده  جمعآوری اطلاعات

 یدد م لدتحلی و ( تجزیه باشند خاص معنی دارای که متن در جملاتی یا کلمات جستجوی رایدب
 و ردهدک کدکم افیداکتش تدموق اهیمدمف خیصدتش تایدراس در قدمحق به میتوانده دک وددش
 کند. بیشترراهنمایی نمونههای تشخیص رایدب را وی

با توجه به موارد ذکر شده در ابتدا با استناد به مصاحبه های صورت گرفته و اسدتخراج کدد   
های باز به اطلاعات اولیه در خصوص مصرف کالاهای نمایشی و موارد مرتبط دست پیدا کردیم، 

                                                 
1-Peer-Check 
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سپس به دسته بندی و مقایسه عناوین استخراح شده پرداختده شدد. در ایدن بخدش بدا مقایسده       
زمینه های مشترک میان مفاهیم در کد گذاری باز کشف و امکان طبقده بنددی    مفاهیم مختلف،

 مشابه در قالب های یکسان فراهم شده است.
با استفاده از این تکنیک زمینه ظهور ابعاد مشترک مفاهیم که همان کدد گدذاری محدوری    

ولفه ها است باشد امکان پذیر گردیده است، حاصل این مرحله از فرایند تحقیق، شکل گیری ممی
که در قالب مدل مفهومی ارائه شده است. نتایج حاصل از دسدته بنددی حداکی از آن اسدت کده      
شرایط علی روی آوردن به مصرف نمایشی کالاهای لوکس منتج از عوامدل سداختاری، رفتداری،    

باشد. به این صورت که بانوان دانشجو شدبکه هدای اجتمداعی  مانندد     روان شناسی، اجتماعی می
تاگرام، سبک زندگی والدین و موقعیت اجتماعی را بستر تمایل به استقاده از کالاهای لوکس اینس

و نمایشی بیان کرده اند. همچنین  بیشتر دانشجویان خانم بیان کرده اند که تمایل به اسدتفاده از  
پیددا  کالاهای لوکس دارند زیرا معتقدند با استفاده از کالاهای لوکس جایگاه و پرسدتیژ بدالاتری   

خواهند کرد، حس خوبی خواهند داشت، اعتماد به نفسشان بالا خواهد رفت، مورد توجده خواهندد   
بود و ... . همچنین عوامل زمینه ای دخیل در این رفتار مصرف، بستر های فرهنگی و اقتصدادی  

میزان تاثیر عوامل مختلف بر تضعیف یا تقویت مصرف  )عوامل مداخله گر(دارد. در قسمت بعدی
الاهای نمایشی بررسی شده است. نتایج حاصل از مصاحبه نشان می دهد دانشدجویان  فضدای   ک

ارتباطات یعنی شبکه های اجتماعی و تبلیغات و عوامل جمعیدت شدناختی چدون سدن، جنسدیت،      
میزان درآمد و ... را عواملی دانسته اند که باعا تشویق آنها بده اسدتفاده از کالاهدای نمایشدی و     

 شود.لوکس می
با توجه به موارد بالا و یافته های حاصل از مصاحبه هدا راهبردهدایی در جهدت شناسدایی     
رابطه بین پیشایندهای مصرف نمایشی و مصرف نمایشی و همچنین رابطه بین مصرف نمایشدی  
و پیامدهای مصرف نمایشی در بین بانوان دانشجو ارائه گردیده است. با توجه به گدرایش بدانوان   

ف نمایشی کالاهای لوکس این راهبرد ها به بیان راهکارهدایی چدون آمدوزش و    دانشجو به مصر
 ژتوانمند سازی پرسنل شرکت ها، فرهنگ سازی، حمایت از تولید کنندگان برای تولیدد یدا مونتدا   
کالای لوکس و سیاست گذاری های حمایتی دولت پرداخته است و سدپس پیامدد هدای آن کده     

، برنددینگ و توسدعه   ژهای لوکس، روندق کارخانده هدای مونتدا    شامل اعتماد به تولید داخلی کالا
 1بیان شده است که در نهایت منجر به شکل گیری مدل مفهومی شماره  اقتصاد پایدار می باشد،

 گردیده است.
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 یافته ها در مطالعه دوم)بانوان طلابب-5-2
علمیده صدورت    طلاب حدوزه  بانوان نفر از  15در این بخش همانند بخش قبل مصاحبه با 

)برخلاف بانوان دانشجو که بدلیل مزایای استفاده از کالاهای لدوکس   گرفت و نتایج حاصل از آن
نشان از تمایل بانوان طلاب به کنترل و  بیشتر تمایل به مصرف نمایشی چنین کالاهایی داشتند( 

دی کاهش مصرف نمایشی و مصرف کالاهای لوکس دارد. در این بخدش نیدز ترتیدب دسدته بند     
پاسخ ها به صورت کد گذاری باز، محوری و جدول کدگذاری گزینشی و دست یابی به مولفه هدا  

ارچوب نظری پژوهش مانند بخش قبل انجام شده است. در بخش کدگذاری گزینشی، شرایط چو 
علی کنترل و کاهش مصرف نمایشی از نظر طلاب مصاحبه شونده، شامل شرایط اجتماعی، روان 
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دینی  و رفتاری می باشد، همچنین عوامل زمینه ای که بسدتر سداز    -، مذهبیشناسی، ساختاری
کنترل مصرف نمایشی هستند عوامل اجتماعی، سیاسی و فرهنگی اسدت کده تحدت تداثیر ایدن      

 عوامل مصرف نمایشی کالاها می تواند کنترل یا کاهش یابد.
عواملی چون عوامدل  همچنین نتایج حاصل از مصاحبه با طلاب بیانگر این مسئله است که 

 در مصرف نمایشی دخیل هستند.فرهنگی  –جمعیت شناختی، اجتماعی 
باتوجه به موارد ذکر شده در بخش بعدی راهبردهایی در راستای کاهش و کنتدرل مصدرف   

  بیان گردیده است. 2در قالب مدل مفهومی شماره  نمایشی و پیامدهای حاصل از این راهبردها
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 نتیجه گیري
با توجه به نتایج به دست آمده از هدر دو مطالعده بدانوان دانشدجو و طدلاب، پیشدایندها و       

 پیامدهای مصرف نمایشی ابتدا در مطالعه اول و سپس در مطالعه دوم بیان می گردند. 
روان  در مطالعه اول پیشایندهای مصرف نمایشی، شاخص های علی شامل عوامل رفتاری،

هستند و عوامل اقتصادی و فرهنگی نیز زمینه های شدکل گیدری   شناسی، اجتماعی و ساختاری 
مصرف نمایشی می باشند. پیامدهای ناشی از تاثیر مداخله عوامل جمعیت شناسی و ارتباطات بدر  

 تولیدد  از سدازی، حمایدت   شرکت ها، فرهنگ پرسنل سازی توانمند و استراتژی ها شامل آموزش
س و سیاست گذاری های حمایتی دولدت کده در جهدت    کالای لوک ژکنندگان برای تولید یا مونتا

لدوکس،   کالاهدای  داخلدی  تولیدد  بده  افزایش مصرف کالاهای لوکس می باشد عبارتند از: اعتماد
 ، برندینگ و توسعه اقتصاد پایدار. ژرونق کارخانه های مونتا

در مطالعه دوم پیشایندهای مصرف نمایشی، شاخص های علی شامل عوامل رفتاری، روان 
ناسی، اجتماعی، ساختاری و دینی هستند و عوامل موقعیت اجتماعی، سیاسدی و فرهنگدی نیدز    ش

زمینه های شکل گیری مصرف نمایشی مدی باشدند. پیامددهای ناشدی از تداثیر مداخلده عوامدل        
بر استراتژی ها شامل آموزش های دینی، فرهندگ سدازی    اجتماعی -جمعیت شناسی و فرهنگی
که در جهت کاهش مصرف نمایشی کالاهای لوکس  آموزه های دینی اسلامی و توجه به دین و 

 مسدیر  در می باشد عبارتند از: افزایش شرکت مردم در مراسم هدای آییندی، دیدن داری، حرکدت    
 .جامعه معنوی اخلاق اسلامی و

ویلن سبک های متفاوت زندگی در دوره های مختلف را بده جهدت گیدری هدای مدذهبی      
(. ما نیز در این پژوهش به مطالعه مصدرف  364، 1388ت می دهد)کوزر، اساساً متفاوت افراد نسب

فرهنگ متفاوت حوزه و دانشدگاه پدرداختیم. نتدایج ایدن پدژوهش       2نمایشی کالاهای لوکس در 
نشان می دهد که ارزش های فکری حاکم بر بانوان دانشجو و طلاب در مورد مصدرف نمایشدی   

 کالاهای لوکس تقریباً متناقض است. 
از انجام پژوهش کیفی مشخص شد که حوزوی ها بیشتر به مصرف در حد ضرورت و پس 

مضرات مصرف گرایی توجه داشتند ولی دانشگاهیان بیشتر به فواید مصرف توجه داشته و با دیدد  
مثبت به مصرف و مصرف گرایی نگاه می کردند. منش طلاب حوزه های علمیه بیشتر بر مبندای  

حسابگری استوار است در حالی که منش دانشجویان بیشتر بر اساس  قناعت، ریاضت، پس انداز و
لذت بردن از مصرف، تمایز، اعتبار و بهره مندی تکیه دارد. حوزویان بیشتر مروج مصرف ضروری 
هستند ولی دانشگاهیان در مصرف گرایی و مصرف کالاهای لوکس فوایدی می بینند که بده آن  

 اشاره شد.
باورها و اعتقدادات افدراد بدا شدرایط علدی       نشان داد که دو مطالعههر نتایج بدست آمده از 

متفاوت منجر به متفاوت بودن نگاه آنها به مقوله و مفهوم مصرف نمایشی اسدت و تداثیر معندی    
افراد در دو جامعه فکری و سبک  حضورداری بر ابعاد مقوله مصرف نمایشی داشته است. در واقع 

زندگی متفاوت باعا شده که رویکردشان نسبت به مصرف تجملی کاملاً متفاوت باشد و این امر 
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 تبعات و پیامدهای کاملا متفاوتی برای جامعه دارد. 
 پیشنهادات مدیریتی مطالعه اول)مصاحبه با بانوان دانشجوب -1
 اورجیندال   و کیفیدت  با کالاهای معرفی هتج متخصص و قوی بازاریابی واحدهای آموزش

 داخل که قابل رقابت با برندهای خارجی باشد

 لدوکس  کالاهای معرفی تقویت جهت برندینگ و بازاریابی همچون هایی تخصص آموزش 
 کیفیت تولید داخل با و

  فرهنگ سازی در خصوص استفاده ار کالاهای اورجینال داخلی از طریق تاکید بر ارزشهای
 ملی

 رکت مردم در فعالیت های فرهنگی جهت تقویت خرید و مصرف کالاهای با کیفیدت و  مشا
 با ضمانت داخلی

 بهره برداری از جدیدترین تکنولوژی ها در تولیدات داخلی جهت تولید کالاهای لوکس 

 تخصیص بودجه برای مونتاژ برخی کالاهای خارجی و برندهای سطح اول جهان 

 ین المللی از طریق نمایشگاه های بین المللدی در خدارج و   ایجاد بستر همکاری بلند مدت ب
 داخل

         استفاده از تبلیغات نوین جهدت جایگداه سدازی برنددهای داخلدی براسداس الگدوبرداری از
 برندهای خارجی مطرح

 ارائه تسهیلات به تولید کنندگان داخلی از طریق تنظیم بازار و قیمت گذاری صحیح 

     افزایش مالیات واردکنندگان جهت کاهش واردات کالاهای لوکس خارجی 

 تولیدات داخلیهم زمان خلاقیت و نوآوری در  تلفیق 

 پیشنهادات مدیریتی مطالعه دوم)مصاحبه با بانوان طلابب -2
       ارتقا میزان مشارکت مردم در مراسمات آیینی و آمدوزش ارزشدهای دیندی و تغییدر سدبک

 زندگی
  ایجاد زمینه های لازم در جهت توجه به آخرت و فانی دانستن دنیا 
 اسلامی اخلاق مسیر در توجه به حرکت 
 مردم به ویژه قشر جوان جامعه  زیستی ساده تشویق 
  پیشگی قناعت سمت به تشویق افراد جامعه 
 اسراف و بیان مضرات آن در تمامی زمینه های اقتصادی، فرهنگی و مذهبی. از جلوگیری 
 گرایی مادی مقابل در معنویات توجه به 

 پیشنهادات براي پژوهش هاي آتی -3
  و در میان اقوام و طبقات اجتماعی مختلف.انجام این تحقیق در شهرهای دیگر 
 پژوهش با استفاده از روش های کمی و  تجربی و شبه آزمایشی. این انجام 
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